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|Iltr0dllCCi6n El Plan Maestro de Desarrollo Turistico del Valle del Jiboa es el resultado de un proceso
dereflexion colectiva realizada por los gobiernos locales de la Asociacién Intermunicipal
del Valle del Jiboa (MIJIBOA), los Comités de Desarrollo Turistico (CDT), la Red de
Muijeres del Valle del Jiboa, los jovenes del Valle del Jiboa y grupos de emprendedores
presentes en este territorio ubicado entre los departamentos de San Vicente y La Paz;
quiénes han identificado las potencialidades turisticas y la definicion del tipo de turismo
gue se impulsara en el territorio para el periodo 2016-2020.

El Valle del Jiboa representa el 5.8% del territorio salvadorefio, su economia primaria
se basa en la agricultura. A manera de diversificacion han decidido impulsar el turismo
como una estrategia de valorizacién del patrimonio econdmico, cultural y socio
ambiental en funcién del bienestar de sus habitantes. El Valle del Jiboa esta conformado
por los municipios de Apastepeque, San Vicente, Santa Clara, San Esteban Catarina,
San Cayetano Istepeque, Tecoluca, Tepetitan, Verapaz, Guadalupe, San Lorenzo, San
Sebastian, San Ildefonso, Santo Domingo, del departamento de San Vicente; asi como
Jerusalén y Mercedes La Ceiba del departamento de La Paz. La apuesta es compartir
sus modos de vida con las familias nacionales de las ciudades urbanas, compatriotas
salvadorefos residiendo en el exterior y poblacion turistica extranjera en general.

Esta iniciativa se enmarca en la Estrategia Nacional de Turismo y en la Politica
Nacional de Turismo, cuyos objetivos se resumen en: (1) impulsar la economia local y
nacional, (2) mejorar laimagen de pais, (3) construir vinculos de cooperacién y amistad,
(4) contribuir al reconocimiento del patrimonio cultural y natural, (5) promover el pais
como un punto de encuentro y (6) fortalecer el orgullo e identificacion nacional.

Este documento pone en “blanco y negro” las lineas estratégicas, ideas de proyectos y
acciones turisticas a impulsar para los proximos cinco afos, pero sobre todo pone en
valor una vision compartida de turismo sostenible, y considerando que el llamado “oro
blanco” debe verse como una plataforma para posicionar el territorio en sus multiples
dimensiones, cuyo centro son las personas y su entorno.

La construccion del Plan Maestro para el Desarrollo Turistico del Valle del Jiboa se
ha originado a partir del acuerdo politico y puesta en agenda del tema por parte de
alcaldes y alcaldesas que integran la Asociacion Intermunicipal del Valle del Jiboa
(MIJIBOA); y ha sido acompafado por el Ministerio de Turismo (MITUR) a través de
la Corporacion Salvadorefia de Turismo (CORSATUR), la Fundacién Nacional para el
Desarrollo (FUNDE) y la Facultad Multidisciplinaria Paracentral de la Universidad de El
Salvador (FMP-UES).

A manera general y cuantitativa, la materia prima turistica del Valle del Jiboa esta
concentrada en la zona rural, y esta integrada por: un 24% de recursos vinculados al
folklore, artesanias y artes populares; incluyendo su exquisita gastronomia. Estos se
comparten a través de acontecimientos programados, donde se destaca el Festival
de la Panela, que es la manifestacion de un bien compartido por todos los municipios
que convoca el Valle del Jiboa, y el Festival del Marafién en Tecoluca, ambos con
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alcance internacional y con procesos agricolas amigables con el medio ambiente.
Los acontecimientos programados del territorio implican el 19% de su potencialidad
turistica. Asimismo el 31% del potencial turistico del Valle del Jiboa esta integrado por
destinos naturales y un 15% por manifestaciones histérico culturales.

El Valle del Jiboa, tiene un paisaje natural, conformado por recursos fuertemente
identitarios del territorio, como el volcan Chichontepec y su Valle Jiboa, la Laguna
Apastepeque, compartido su espejo por los municipios de Santa Clara y Apastepeque;
también se destacan sus balnearios, algunos con cardcter comunitario y con valor
territorial se pone en palestra Amapulapa. En esta categoria se suman areas naturales
gue constituyen marcas ecoturisticas internacionales como son: el Parque Tehuacan
en Tecoluca, drea ecoturistica La Pita en el sur y la Isla La Colorada que alcanza
categoria de Sitio Ramsar.

La remembranza, la historia, su peculiar y prodigiosa infraestructura, son elementos
diferenciadores en su oferta turistica; procesos de guerra y paz, las leyendas vy
personajes que han trascendido son parte del conjunto de la experiencia que esta
ofreciendo el Valle del Jiboa, ubicado a solo 45 minutos de San Salvador.

Para complementar la experiencia turistica, el Valle del Jiboa ofrece un 15% de los
recursos relacionados a las manifestaciones artisticas, cientificas y contemporaneas. En
esta categoria se funden el orgullo y la identidad musical que distinguen a este territorio.

El Plan Maestro para el Desarrollo Turistico del Valle del Jiboa ha sido fundamentado
en los siguientes objetivos:

(1) Involucrar a la ciudadania local en la construccion e implementacion
del mismo.

(2) Convertir a este territorio en un modelo de desarrollo turistico a nivel
nacional.

(3) Incrementar el flujo de visitantes al territorio.

(4) Fortalecer a la economia familiar, pequefia y mediana empresa y su
integracion para la mejora de la calidad de vida de sus habitantes e
impulsar el desarrollo econémico del del territorio.

“No hay paisajes lindos o paisajes feos, existen ojos que miran distinto”; este Plan
Maestro de Turismo, disefiado desde adentro, plasma las grandes lineas de una estrategia
que servira para compartir con el de afuera: cultura, historia, gastronomia y paisaje; pero
con énfasis en las formas de vida del territorio.
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Hablar del Valle del Jiboa es referirnos a un territorio lleno de bellezas escénicas,
moliendas, tradiciones culinarias, recursos naturales, gente emprendedora, festivales
identitarios y un fuerte componente musical y artistico.

Este valle representa el 5.8% del territorio salvadorefio y se caracteriza por el imponente
Volcan Chichontepec que da la bienvenida al turista que busca experiencias Unicas en
los municipios que conforman la region: Apastepeque, San Vicente, Santa Clara, San
Esteban Catarina, San Cayetano Istepeque, Tecoluca, Tepetitan, Verapaz, Guadalupe,
San Lorenzo, San Sebastian, San lldefonso, Santo Domingo, Jerusalén y Mercedes La
Ceiba. Para la edicion Pueblos Vivos Multidestinos 2015, lograron posicionarse entre los
primeros cinco lugares de la zona paracentral con sus tres circuitos: Caminos de Arte y
Tradiciones (1° lugar), Tierra de Colores y Sabores Artesanales (2° lugar), y Los 180° del
Chichontepec (5° lugar).

Inspirados en el potencial turistico de cada uno de estos 15 Pueblos Vivos, se
coordinaron acciones para trabajar, de forma conjunta, con la Fundacién Nacional
para el Desarrollo (FUNDE), la Asociacion Intermunicipal Valle del Jiboa (MIJIBOA) y
la Facultad Multidisciplinaria Paracentral de la Universidad de El Salvador (FMP-UES)
en la elaboracion del Plan Maestro para el Desarrollo Turistico del Valle del Jiboa,
proceso que ha sido acompafiado por el Ministerio de Turismo (MITUR) a través de la
Corporacién Salvadorefia de Turismo (CORSATUR) durante el afio 2015, tiempo durante
el cual se apoy? al territorio en la instalacion de sefializacion turistica, mobiliario urbano
(depdsitos de basura, kioskos, sefialética, canopies, paradas de buses) y formacion de
Guias Turisticos.

Este Plan Maestro constituye el primero que se trabaja para una region. La vision es
constituirla como un modelo de desarrollo turistico a nivel nacional, dinamizando la
economfa territorial a través del fortalecimiento de emprendimientos locales y el
incremento del flujo de visitantes. La metodologia utilizada involucra a la ciudadania
local, por lo que este Plan Maestro es el resultado de un proceso de reflexion colectiva
realizada por los gobiernos locales, los Comités de Desarrollo Turistico (CDT), la Red de
Mujeres del Valle del Jiboa, la Red Juvenil del Valle del Jiboa 'y grupos de emprendedores
del territorio.

Esta gimnasia de saberes y la parte organizativa del Valle del Jiboa ha permitido
construir una vision compartida de turismo sostenible, para el periodo 2016 - 2020.
Esta se presenta en seis directrices estratégicas: (1) Ordenamiento Turistico; (2)
Fortalecimiento de organizaciones, capacidades y vocacion turistica; (3) Innovacion; (4)
Infraestructura colectiva; (5) Identidad del Valle del Jiboa; y (6) Promocién y difusién
del Turismo de la regién. Optimizando sus ventajas competitivas: la cercanfa con el
gran San Salvador y su oferta como region turistica, 24% folklore y cultura, 19% de
acontecimientos programados como Festivales y el 31% paisajes naturales y que a
nivel interno estan representados por un Comité de Desarrollo Turistico Departamental.

Nos sentimos orgullosos de presentar este documento como una herramienta que
orientara los esfuerzos de los agentes turisticos locales tanto del sector publico, privado,
asf como del voluntario, para la consolidaciéon y mejora del sector turistico del Valle del
Jiboa como parte de la oferta Multidestinos a nivel nacional e internacional.

Mensaje del
Senor Ministro
de Turismo de
El Salvador



Mensaje
del Senor

Presidente
de la MIJIBOA

Licenciado

José Antonio Hernandez
Alcalde Municipal de
Verapaz

Presidente de la MIJIBOA
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En representaciéon de la Asociacion Intermunicipal Valle del Jiboa (MIJIBOA), me
enorgullece expresar mi satisfaccion por presentar el primer Plan Maestro para el
Desarrollo Turistico del Valle del Jiboa, en el cual damos a conocer las riquezas turisticas
del territorio; asf como las estrategias, acciones y proyectos, que han sido construidos
y validados con los principales actores vinculados al turismo en nuestros municipios.
Este es el primer Plan Maestro de Turismo con enfoque territorial que se crea en nuestro
pafls; donde han participado diversos actores del Valle del Jiboa vinculados al turismo.

El Valle de Jiboa es una de las zonas mas bellas de El Salvador; la vista desde la
Carretera Panamericana logra robar las miradas del automovilista que transita por
ella. Cabe mencionar que dentro de la riqueza histérica y cultural de cada uno de los
municipios que integran la MIJIBOA, podemos encontrar ciudades que datan de mas
300 afios; asi como diversas historias de interés nacional, que van desde la coronacion
de Anastasio Aquino en la Iglesia del Pilar (San Vicente); hasta musicos connotados
y varios grupos musicales que han logrado obtener una excelente proyeccion a nivel
nacional e internacional.

Las caracteristicas identitarias de nuestra oferta turistica, logran atraer a turistas
nacionales e internacionales, ya que podran encontrar una gran diversidad de recursos
turisticos como la Laguna Apasteque, la Laguna Bruja, las moliendas artesanales, los
telares de San Sebastian, la Torre de San Vicente, el Turicentro de Amapulapa, el Volcan
Chichontepec, los Infiernillos o ausoles en Guadalupe, la vista del Rio Lempa desde San
lldefonso, entre otros.

Ademas las alegres fiestas patronales, donde nos ofrecen diferentes artesanias vy
nos exponen sus costumbres, propias del territorio, como: las melcochas, los dulces
tipicos, conservas, hamacas, azlcar de panela, las alboradas decembrinas, el Festival
del Globo, la Feria de la Panela. Desde enero hasta diciembre siempre se encuentra
una excusa para visitar nuestro territorio. No cabe duda que Alfredo Espino tuvo que
haberse inspirado en el Valle de Jiboa en su poema, “Cafal en Flor’, cuya experiencia
podran vivir cuando nos visiten.

Ennombre de los Alcaldes y Alcaldesas que integramos la MIJIBOA, queremos agradecer
el acompafamiento del MITUR/CORSATUR, la FUNDE, la FMP-UES y la Fundacion Ford;
quienes han sido importantes aliados en este esfuerzo por dinamizar el turismo en
nuestro Valle del Jiboa.

Tierra de Cultura, Arte y Tradicion....




CAPTULO

UNO




El Turismo es una actividad del rubro econdémico pero con una naturaleza profundamente
humana. Este se da en todos los niveles: Internacional, Nacional y Local, y para todos estos
eslabones el didlogo entre los actores es la base.

1.1 Nivel Global

Las llegadas de turistas internacionales aumentaron un 4,4% en 2015 hasta alcanzar un total
de 1,184 millones, segun el ultimo Barémetro del Turismo Mundial de la Organizacion Mundial
del Turismo (OMT). En comparacion con 2014, en el 2015 hubo alrededor de 50 millones
mas de turistas internacionales (visitantes que pernoctan) en todo el mundo. El 2015 fue el
sexto afio consecutivo de crecimiento superior a la media, habiendo aumentado las llegadas
internacionales un 4% o mas cada afio desde el afio 2010, después de la crisis econdmica.

En Latinoamérica, paises como Colombia entendieron ese mensaje hace afios y lo
transformaron en oportunidad de desarrollo, y quiza sea el mejor ejemplo porque pasé de un
contexto afectado por narcotrafico y narcoterrorismo —de tener 20 homicidios diarios solo en
Bogota-, a ser un destino que luego promovia como Marca Pafs: “Colombia... el riesgo es que
te quieras quedar”. Detras de ello hubo un convencimiento gubernamental y empresarial que
se transformd en un ambicioso plan de desarrollo turistico de pais.

Ahora no solo ofrecen como destino natural las paradisiacas islas de San Andrés, sino que
el portafolio ha incorporado un “destino cultural” que es Cartagena de Indias; uno de moda
y negocios como es Medellin. Con esta vision se pasé de la peligrosa Bogota a la "“Bogota
Humana" que ofrece “infinitas posibilidades”, y el turismo rural en torno al café colombiano
hasta dio pauta a la creacion de una marca global: “Juan Valdez".

Fuente: Organizacion Mundial de Turismo (OMT)

Negocios y motivos
profesionales, 14%
GRAFICO NO1: TURISMO
RECEPTOR POR MOTIVO
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Los ingresos de turistas en Colombia pasaron de registrar 2 millones 385 mil en 2010 hasta
2 millones 565 mil en 2014 vy los ingresos del rubro pasaron de $2,797 millones a $3,914
millones en los Ultimos cuatro afos. En la misma linea, estan intentando recuperar terreno
perdido paises como Ecuador y Bolivia —con alto potencial natural y cultural- Perd también ha
apostado por una Marca Pafs, ahora Machu Pichu es solo uno de los productos que ofrece y
gue compite con la laureada gastronomia peruana.

En Norte América, México ha estado siempre con una enorme ventaja sobre el resto de paises
propiciada por su apuesta a destinos especializados tanto en el Pacifico (Acapulco), como en
el Caribe con (Cancun), que se sumaron a la oferta de Cultura Azteca dentro de un extenso
portafolio que incluye, Ruta del Tequila, Ruta Religiosa y Ruta Colonial en varias de sus ciudades
en las que disponen de infraestructura, recursos y sobre todo de una linea trazada para hacer del
turismo un rubro determinante en su economia.

Lo anterior explica porque México ha estado siempre entre los principales destinos a nivel
mundial y en el dltimo afio, a pesar de sus problemas de inseguridad en el Norte del territorio por
narcoterrorismo, volvio a ingresar al “Top 10" de los paises que registran las mayores llegadas
de turistas internacionales y que certifica la OMT (ver cuadro No.1). En el 2014, México recibio
a 29 millones de turistas, cinco millones mas respecto al afo 2013. En Centroamérica, Costa
Rica lleva 20 o 30 afios de ventaja sobre el resto de sus paises vecinos en el tema turismo. En
los ultimos cuatro afios Costa Rica incremento las llegadas de visitantes internacionales en
400 mil hasta 2 millones 527 mil turistas y los ingresos a su economia en el rubro pasaron de
reportar $1,999 millones en 2010 hasta alcanzar $2,864 millones en 2014.

LLEGADAS DE TURISTAS
INTERNACIONALES A NIVEL
MUNDIAL

2,100,000 2,343,000 | 2,428,000

Variacion

Destino 2013 2014
(%)

242,000 277,000 294,000 321,000

Fuente: Ministerios de Turismo / Organizacion Mundial de Turismo, OMT.

Destinos 2010 2012 2013 2014

Panama

Federacion

México . . . Belice

Fuente: Ministerios de Turismo / Organizacién Mundial de Turismo, OMT.

CUADRO NO 2:
LLEGADAS

DE TURISTAS
INTERNACIONALES

CUADRONO 3:
INGRESOS

POR TURISMO
INTERNACIONAL
A NIVEL
CENTROAMERICANO
(MILLONES DE $ US)
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Guatemala es otro vecino que ha sabido sacar crédito a sus ancestros; la cultura Maya ha
sido motivo para que miles de turistas visiten al “pais de la eterna primavera”. La deuda
de Guatemala es que 70 por ciento de su poblacién (de origen indigena) aun no se ve
directamente beneficiada por el desarrollo del turismo, a pesar que son quienes se vuelven
en muchos casos “atractivo” para los visitantes. Las Ruinas Mayas de Tikal -Patrimonio
de la Humanidad (1979, UNESCO) en el departamento de Petén, en particular, estan
posicionadas a nivel mundial como los principales sitios a ser visitados, solo después de |a
colonial Antigua Guatemala.

Segun datos de los Ministerios de Turismo de la regién centroamericana (ver cuadro 2); esta
region posee una importancia y un atractivo en el mapa turistico global, donde convergen
cerca de 10 millones de visitantes internacionales por afo, siendo Costa Rica el que mayor
cantidad de visitantes recibe; El Salvador ocupa el cuarto puesto. A nivel de rentabilidad
econdmica por la actividad turistica, Panama recibe mayores ingresos en la region. (cuadro 3)

1.2 Nivel Nacional

El Salvador es conocido popularmente como: “el pais de la media hora, 40 minutos o la hora”,
debido a las cercanias de los destinos turisticos y el tamafio del territorio nacional que alcanza
los 20,742 Km2, lo que permite al turista disfrutar de distintos escenarios en corto tiempo, esa
es una de las bondades que se promueven a través de la marca “El Salvador Impresionante”.
La calidez de su gente le ha agenciado también el titulo del “Pais de la Sonrisa”.

El turismo en El Salvador constituye una alternativa de desarrollo nacional que coadyuva
a salir de la pobreza desde una perspectiva individual, familiar y colectiva, permitiendo
controlar el entorno y crear nuevas oportunidades; contribuyendo a solucionar los grandes
retos a los que se enfrenta el estado salvadorefio.

Los indicadores de gestion de turismo en El Salvador muestran el crecimiento en el nivel
de ingreso, siendo al cierre del 2015 (USS $1,169.5 millones de ddlares) el mas alto en los
ultimos 11 afios y en la llegada de visitantes de 1972,854 miles con un crecimiento del 4.6%,
con respecto al 2074. Los visitantes del afio 2015, estan representados por el 71% de turistas
y el 29% de excursionistas. Los turistas tienen dos vias para ingresar a El Salvador, terrestre y
aérea, siendo el 57 % via terrestre y el 43% via aérea (MITUR 2015).

El Ministerio de Turismo, como ente rector en la materia de turismo, a través de la Politica
Nacional de Turismo plantea un conjunto de lineamientos rectores que permiten aprovechar
el potencial de la actividad turistica para contribuir en la solucion de los grandes retos del
pals relacionados con la economia, la educacion, la inclusién social, el medio ambiente, los
derechos humanos, la percepcion de seguridad, la politica exterior, la gobernabilidad y la
imagen del pais ante el mundo; con la vision de ser una politica de Estado que convoque
y oriente a la gran diversidad de actores publicos, privados y sociales que participan en
el desempefio de la actividad, de tal forma que el turismo sea rentable, distributivo y
responsable y la mision de establecer las pautas para que la actividad turistica en sea un
punto de encuentro para todas y todos los salvadorefios, residentes o no en el pais; y que
a su vez, logre convocar a ciudadanos de otros paises a encontrarse y vincularse con la
cultura, las costumbres y tradiciones del pais, asi como con el entorno salvadorefio.




Todo ello con el objetivo de posicionar al turismo como prioridad nacional en funcién de
su potencial para coadyuvar a resolver los grandes retos del pais; y, articular y orientar
a los actores que participan en el desarrollo del turismo para mejorar la eficiencia y
efectividad de los esfuerzos y recursos que se invierten en la actividad.

El Turismo es un bien generador de divisas, fortalece emprendimientos y genera
actividades econdmicas locales. En El Salvador se sustenta en un marco juridico y
politicas publicas sdlidas, entre las cuales se destacan:

La Politica Nacional de Turismo que plantea cinco grandes objetivos de la actividad
turistica: (1) Impulsar la economia nacional y local, a partir de la creacién de empleos
y oportunidades productivas incluyentes y responsables para lograr el desarrollo
sustentable; (2) Mejorar laimagen del pais y construir vinculos de amistad y cooperacion
con otros paises de la region y del mundo; (3) Contribuir al reconocimiento, la valoracion
y el disfrute del patrimonio cultural y natural del pafs; (4) Promover al pais como punto
de encuentro de los visitantes nacionales e internacionales con las comunidades
receptoras, su cultura, sus costumbres, sus pueblos y sus tradiciones 'y (5) Fortalecer el
orgullo local y vigorizar el sentido de identidad de los salvadorefios.

Los objetivos de la politica son congruentes con los Objetivos del Desarrollo Sostenible
(ODS) orientados a erradicar la pobreza en el mundo. De los ODS vinculantes al Turismo
vale la pena mencionar: (a) Trabajo decente y crecimiento econémico; (b) Ciudades y
comunidades sostenibles; (¢) Produccion y consumo responsable; (d) Agua limpia y
saneamiento; (e) Vida de ecosistemas terrestres y (f) Vida de ecosistemas marinos.

El eje V de la Politica Nacional de Turismo establece que la unidad basica para la planificacion
y desarrollo turistico en términos territoriales, esta basada en localidades o centros turisticos,
considerados como unidades operativas auténomas, que permiten establecer acciones
locales para fortalecer su desarrollo e identificacion comercial; de manera que puedan
funcionar como destinos independientes, ya sea de excursion o con pernoctacion.

, GRAFICO No.2 ,
PARTICIPACION DE LLEGADA DE TURISTAS POR VIA UTILIZADA
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También dependiendo del nivel de desarrollo de su infraestructura y su posicion en el sistema,
0 integrarse con otras localidades para conformar corredores o circuitos en diferentes
modalidades y momentos que responden a la dindmica turistica del pais. (MITUR 2013). Este
eje favorece la implementacion de estrategias territoriales que promueven la participacion
de actores como: funcionarios publicos, empresarios, medios de comunicacion, integrantes
de organizaciones no gubernamentales, académicos, cientificos, artistas, comunidades
receptoras, salvadorefios en el exterior, funcionarios de organismos de cooperacion regional e
internacional y visitantes nacionales e internacionales.

Los mercados mas representativos para El Salvador son Centroamérica (57.9%),
Norteamérica (35.9%), Europa (2.1%), Otros (4.3%, de los cuales el 3.2% es de Suramérica).
Respecto a las nacionalidades, el 86.6% representa la llegada de turistas extranjeros y
el 13.4% los salvadorefios residentes en el exterior; de este porcentaje, el 80.2% de los
salvadorefios reside en Estados Unidos. (Ver gréafico 3y 4).

El Salvador tiene grandes oportunidades de crecimiento en el rubro de turismo a nivel
nacional, regional e internacional; en los Ultimos afios ha generado nuevos empleos,
impulsado las actividades productivas, promovido la identidad y la puesta en valor de los
recursos turisticos, sacando del anonimato a diferentes pueblos.

La Oferta Nacional

La oferta nacional la constituyen 13 rutas turisticas: Ruta Arqueoldgica, Ruta Sol y Playa,
Ruta El Boquerdn, Ruta Artesanal, Ruta del Café, Ruta de Las Flores, Ruta de Paz, Ruta
de las Mil Cumbres, Ruta Colonial y de Los Volcanes, Ruta Monsefior Romero, Circuito
Bahia Sierra, Ruta Nahuat Pipil y la Ruta Azul. En la edicion Pueblos Vivos Multidestinos
2015, se conocieron 53 circuitos turisticos, integrados en funcion turfstica de la mayoria de
municipios del pais.
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El Salvador ofrece unos 300 kilémetros de “Sol y Playa”, destacéndose entre las
mejores playas para el surf. Oferta también centros monumentales y ceremoniales
representativos de diferentes culturas y pueblos ancestrales, entre ellos Joya de Cerén
un Patrimonio de la Humanidad (1993. UNESCO). San Andrés, un espacio de observacion
astronomica y relativamente cerca de la capital, de igual manera las ruinas del Tazumal
y Casa Blanca en Chalchuapa en Santa Ana, estructuras piramidales que constituyen la
“Ruta Arqueoladgica”.

El Salvador vislumbra con su cadena de volcanes, uno de ellos de gran apogeo es Complejo
El Boquerdn, que constituye la “Ruta El Boqueron” integrada por: caminatas e historias que
narran la erupcion de 1917 del volcan de San Salvador. La “Ruta Artesanal” en la zona norte
del pais, se destaca por sus tejidos, artesanias en madera, barro y ceramica. “Ruta de Las
Flores” conjunto de municipios de Sonsonate y Ahuachapan que ofrecen tradicion, clima
agradable, cultura, iglesias coloniales e historia. “Ruta del Café” oferta basada en el parque
cafetalero nacional y que destaca la biodiversidad, historia, tradiciones, folklore y cultura
laboral.

“Ruta de Paz” en la zona norte de Morazan ofrecen aventura y naturaleza e invita al
turista a reflexionar sobre la historia de la guerra civil y la paz en El Salvador. “Ruta de
las Mil Cumbres” ofrece una diversidad de parajes naturales y rica biodiversidad que
permita disfrutar al maximo los recursos naturales. “Ruta Colonial y de Los Volcanes”
ofrece un recorrido turistico multidestinos en donde se incluye una cordillera formada
por volcanes jovenes. La exploracion de las formas de vida ancestral de los pueblos
originarios no podia faltar en la “Ruta Nahuat Pipil”.

“Ruta Monseiior Romero” es uno de los ultimos productos generados desde el MITUR.
El alto valor de este personaje para la historia nacional convoca un publico extranjero,
motivado por turismo religioso, fe e historia. “Circuito Bahia Sierra” integra playa y
montafa. Son los municipios asentados en la Sierra Tecapa y Chinameca: Alegria, Berlin
y Santiago de Maria, que junto a la bahia de Jiquilisco, zona de Reserva de Biosfera
ofertan al turista naturaleza integrada. “La Ruta Azul” aventura sin limites, es un tour
que integra la relajacion de los paisajes de la zona, la interaccion con sus habitantes y
la experiencia de aventura ligera. El recorrido marca la ruta por algunos municipios de la
zona norte y paracentral del pais.

1.3 Concepciones de Turismo a considerar

Ley de Turismo: El Salvador promueve y regula la industria y los servicios turisticos del
pals prestados por personas naturales o juridicas nacionales y extranjeras. La primera
version de Ley de la industria se construyé en 1967, siendo la ultima en 2005, a la cual
se le hicieron reformas en agosto de 2015. La Ley establece que es necesario regular la
proteccion, fomento, desarrollo y capacitacion del sector turismo en el pais, por medio
de una Ley, a efecto de obtener los maximos beneficios para el sector, lo que contribuira
alaimagen e identidad del pafs como destino turistico.

"Art. 2.- Para los efectos de la presente Ley se entendera por:

a) Turismo o actividad turistica: Las actividades que realizan las personas durante
sus viajes en lugares distintos a los de su habitual residencia, por un periodo
consecutivo inferior a un afio, con fines de recreacién o descanso.

b) Recursos Turisticos Nacionales: Todos los recursos y sitios recreativos,
arqueoldgicos, culturales y naturales que se encuentran dentro del pais y que son
considerados o desarrollados como atractivos turisticos.



f)

g)

Industria y Servicios Turisticos: Las actividades que realizan los productores de
bienes de consumo para turistas y los prestadores de servicio para la actividad
turistica, asi como las instituciones publicas y privadas relacionadas con la
promocion y desarrollo del turismo en El Salvador.

Turista: Toda persona que permanece al menos una noche fuera de su lugar
habitual de residencia y que realiza actividad turistica.

Proyecto de Interés Turistico Nacional: Proyecto o Plan Maestro de construccion,
remodelacion o mejora de infraestructura y servicios turisticos, que es calificado
como tal por el Organo Ejecutivo en el ramo de turismo, en virtud de su interés y
contexto recreativo, cultural, histérico, natural o ecoldgico, que lo hacen elegible
para gozar de los incentivos que concede esta Ley.

Regioén, Zona o Centro Turistico de Interés Nacional: Lugar o zona del territorio
nacional que por sus caracteristicas constituye unatractivo turisticoreal o potencial,
pero carece de la infraestructura y servicios necesarios para desarrollarse y que
sea declarado como tal por el Organo Ejecutivo en el ramo de turismo.

Empresa Turistica: Las que ofrecen y prestan servicios a turistas en las areas de
informacién, transporte, alojamiento, alimentacion y recreacion.

La clasificacion de tipologias que se presenta estd basada en la demanda; relacionando
la motivacion del viaje de los visitantes y los recursos potenciales con los que se cuentan.
La tipologia turistica que El Salvador reconoce a través del ente rector MITUR es:

Turismo Natural: Relacionado con los atractivos y recursos que se fundamentan
en la naturaleza. Orienta necesidades de descanso y de cardcter pasivo. Dentro de
él se incluyen:

+  Ecoturismo: Basado en el contacto con la naturaleza. Sus recursos los
componen los parques nacionales, es decir, una flora y fauna interesante en la
zona receptiva.

+ Turismo Rural: El desarrollado en el medio rural, cuya principal motivacion es
conocer las costumbres y las tradiciones de las personas en el mundo rural.
Se interesa por la gastronomia, la cultura popular, artesanias.

+  Agroturismo: Su finalidad es mostrar y explicar el proceso de produccion de
las fincas agropecuarias y las agroindustrias.

+ Agro ecoturismo: Es aquel donde el visitante se aloja en habitacién con
estandares turisticos, pero participa de las labores agricolas, convive vy
consume los alimentos con la familia.

Turismo Cultural: Relacionado con los recursos y atractivos de indole cultural.
Dentro de él se incluyen:

+Urbano: El turismo urbano ofrece lo mejor que puede dar de si una ciudad:
cultura, atracciones, vida nocturna, bien sea para trabajo o placer.
+  Gastrondmico: vinculado a la comida tradicional.

De acuerdo alanaturaleza del Valle del Jiboa, la tipologia turistica a aplicar, respondiendo
a su potencial de recursos y productos es: Turismo Natural en su modalidad de
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Agroturismoy Turismo Rural. También aplica el Turismo Cultural en ambas modalidades
Turismo Urbano y Turismo Gastronémico.



Otros conceptos a considerar, por tratarse de una Asociacion Intermunicipal en la
concepcion de Desarrollo Territorial y de Turismo Sostenible, de dos posturas politicas
cuyo objetivo principal es el bienestar de las personas y su entorno en el presente y futuro.

iii. Turismo Sostenible: De acuerdo a la Organizacion Mundial del Turismo (OMT),
Turismo Sostenible se define como aquel que toma en cuenta plenamente las
repercusiones actuales y futuras, econémicas, sociales y medioambientales para
satisfacer las necesidades de los visitantes, de la industria, del entorno y de las
comunidades anfitrionas.

El concepto de Turismo Sostenible en el Valle del Jiboa sobre las diferentes tipologias y
modalidades turisticas a impulsar esta en coherencia con su vision y apuestas, ya que
la aspiracion es hacer del territorio un multidestinos donde se satisface las necesidades
humanas de ocio y descanso pero no con mirada comercial sino con enfoque de
desarrollo humano.

De ahi que se concatena el siguiente concepto.

iv. Desarrollo Territorial o Local: Segun Francisco Alburquerque; economista vy
experto en desarrollo econdmico local, quien define que “El desarrollo local es un
enfoque territorial y de “abajo-arriba’, pero que debe buscar también intervenciones
de los restantes niveles decisionales del Estado (provincia, regién y nivel central)
que faciliten el logro de los objetivos de la estrategia de desarrollo local”.

Se precisa, pues, de una eficiente coordinacion de los diferentes niveles territoriales de las
administraciones publicas y de un contexto integrado coherente de las diferentes politicas
de desarrollo entre esos niveles. Las decisiones de “arriba-abajo” son también importantes
para el enfoque del desarrollo local. Asimismo, hay que afiadir que el desarrollo local no
se limita exclusivamente al desarrollo econémico. Se trata de un enfoque integrado en
el cual deben considerarse igualmente los aspectos ambientales, culturales, sociales,
institucionales y de desarrollo humano del &mbito territorial respectivo” .

Considerando lo anterior, con el impulso del turismo en el Valle del Jiboa no se persigue
hacer turismo como un fin sino como un medio que permita al territorio incentivar la
economia local, al mismo tiempo poner en valor los recursos culturales, sociales y
medio ambientales. Pero con énfasis en que los principales protagonistas en la toma
decisiones sobre el turismo son los propios actores locales.

1.4 Comités de Desarrollo Turistico

Los Comités de Desarrollo Turfstico, por sus siglas, CDT, son figuras de participacion
ciudadana que tienen su base legal en la Ley de la Corporacion Salvadorefia de Turismo,
(Art. 2 literal e) que tiene como finalidad el desarrollo del sector turismo, en consecuencia
le corresponde ejecutar la Politica y el Plan Nacional de Turismo que determine el
Ministerio de Turismo, a través de las siguientes actividades: Fomentar la integracion y
funcionamiento de Comités de Desarrollo Turistico por departamento y por municipio;
los cargos asignados en dichos comités seran de caracter ad-honorem; por lo que el
reglamento de esta Ley regulara la constitucion y operacion de dichos comités.

Estan conformados por personas de una localidad que se organizan dentro de una
determinada circunscripcion territorial. En este proceso pueden llegar a formar alianzas
con distintas dependencias publicas, personas particulares, Asociaciones de Desarrollo
Comunal, asociaciones y fundaciones sin fines de lucro, organismos de cooperacién
internacional u otros, con la finalidad de fomentar el turismo en la localidad.
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1. CDT Apastepeque 11. CDT San Idelfonso

2. CDT San Cayetano 12. CDT San Lorenzo
Istepeque 13. CDT San Sebastian

3. CDT San Vicente 14. CDT Santa Clara

4. CDT Guadalupe 15. CDT Santo Domingo

5. CDT Tecoluca 16. Asociacion de Turismo

6. CDT Tepetitan CODESTUR Santo Domingo

7. CDT Verapaz 17. CDT Regional de la Zona La

8. CDT Jerusalén Pita, Tecoluca

9. CDT Mercedes la Ceiba 18. CDT DEPARTAMENTAL DE

10. CDT San Esteban Catarina SAN VICENTE.

Para el caso de la region del Valle del Jiboa se cuenta con 18 CDT, siendo los pioneros a nivel
nacional en la conformacion del Primer CDT Departamental de San Vicente. A continuacion
el Detalle de la cantidad de CDT en el territorio:

En el grafico No. 5 se puede observar la participacion por género de los 172 miembros
activos que constituyen estos comités turisticos. Siendo la poblacion masculina la de mayor
presencia en estas figuras.

Asimismo, se puede afirmar que una de las caracteristicas del territorio es el compromiso de
los gobiernos locales que sumado al empoderamiento de los actores territoriales, permite un
mayor nivel de autogestion y desarrollo del turismo, de forma sostenible.

En el grafico 6 se observa que el cargo de presidente del CDT lo constituye el 87% actores
locales que tienen estrecha relacion con CORSATUR, sobre todo, una participacion activa en
el programa Pueblos Vivos.

En cuanto alas edades, el 63 % de los integrantes corresponde a poblacién menor de 36 afios
(ver grafico 7).
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Un Plan Maestro para el Desarrollo Turistico es una herramienta que brinda lineamientos
generales para la gestion del turismo en el territorio, orienta el horizonte y refleja una vision
compartida de los actores involucrados. Para el caso del Valle del Jiboa, el Plan Maestro,
ademas de ser una herramienta construida de forma participativa, define sus aspiraciones
en coherencia con la Estrategia Integral del Valle del Jiboa.

Dicha estrategia se ocupa del ordenamiento territorial, el impulso del desarrollo econdmico,
la mejora de la infraestructura productiva, la generacion de empleo, el fomento de la cultura
y el arte la promocion del turismo, el impulso de alianzas publico - privadas, la incidencia en
politicas publicas promoviendo la participacion ciudadana, involucrar a hombres y mujeres,
conservar y proteger el medio ambiente, promover la gestion integral del riesgo, el manejo
integral de desechos sdlidos y fortalecer el gobierno local.

La Asociacion Intermunicipal del Valle Jiboa es un espacio integrado por 14 municipios,
pero en funcién de esta intervencion, se le suma Tecoluca. El objetivo de la MIJIBOA es
promover el desarrollo integral y sostenible de los municipios asociados, en articulacion con
los niveles regional, departamental y nacional. El turismo es para la Asociacion un elemento
vinculador no solo entre los actores internos sino también hacia los niveles mencionados y
hacia el exterior.

Con este Plan Maestro de Turismo, la MIJIBOA pretende en cinco afios (2016-2020): mejorar
las condiciones de vida de sus habitantes a través del fortalecimiento de la vocacion
turistica del territorio y bajo un enfoque de sostenibilidad y desarrollo territorial, objetivo que
se lograra a través de la ejecucion de los siguientes aspectos:

1. Organizacion / Comunicacion:

De realizar un proceso que sea un mecanismo de didlogo permanente y de potenciar el
sentimiento de comunidad y pertenencia entre los actores en el territorio y otros que les
acompafan; de hecho este ya ha sido un resultado que ha comenzado a visibilizarse,
puesto que, se ha logrado a) el involucramiento y compromiso de las autoridades
municipales de la MIJIBOA, b) la creacion de tres circuitos turisticos con el apoyo del
Ministerio de Turismo, c) el interés de crear el Comité Regional de Turismo para el
Valle del Jiboa y d) la movilizacion de recursos de las instituciones participantes para
complementar las etapas de construccion del Plan Maestro de Turismo.




2. Puesta en Valor Turistico:

De apostarle a que el Valle del Jiboa se convierta en un territorio modelo de
desarrollo turistico a nivel nacional, sin perder la visién de turismo inclusivo (en
funcion del bienestar de la poblacién y el desarrollo sostenible de la zona), lo cual
se traduce en la diversificacion de la ocupacién tanto en lo rural como en lo urbano,
principalmente de jovenes y mujeres; proteccion y puesta en valor del medio
ambiente y la cultura local.

3. Fortalecimiento del destino:
De incrementar el flujo de visitantes al territorio, implica una revisién colectiva y
mejora constante de los productos turisticos, ademas formacién continua para el
fortalecimiento de las capacidades y vocacion de los grupos anfitriones. Gestién e
inversion para la mejora de infraestructura individual y comun, asi como mantener
muy buenos estandares en el servicio.

4. Emprendimientos:
De fortalecer las iniciativas familiares, pequefias y medianas empresas que
se dedican al turismo en cualquier nivel y con ello mejorar la calidad de vida
de sus habitantes, generar empleo y dinamizar la economia local. También es
trascendental para la MIJIBOA hacer de este documento, que marca directrices y
aspiraciones:

+ Uninstrumento de gestion, para la articulacion con cooperantes e instituciones
de asistencia técnica.

+ Depromocion turistica para la complementariedad e integracion en el territorio.

+ Una herramienta para la creacion de un marco juridico desde lo local, para
la regulacion del turismo en el territorio, en funcion de proteger el patrimonio
ambiental, cultural y social.

Es sumamente importante mantener uno de los principales activos del Valle del Jiboa:
la cohesion de sus actores, sin distingos de ninguna naturaleza, lo cual ha sido un
sentimiento preponderante y distintivo a lo largo de trece afios de vida de esta expresion
politica territorial.
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La vision de este Plan Maestro de Turismo es “Posicionar al Valle del Jiboa como
Patrimonio Intangible a través de las expresiones culturales y artisticas que poseen
los municipios”. Su alcance se basa en la articulacion de esfuerzos de los distintos
actores territoriales para poner en valor el conjunto de recursos culturales tangibles e
intangibles con los que cuentan los diferentes municipios; desarrollando nuevos nichos
de mercado, atrayendo inversiones y generando emprendimientos, fortaleciendo la
economia local de sus habitantes y diversificando la oferta con una identidad cultural y
artistica que le permita posicionarse en el mapa turistico salvadorefio.

En sus aspectos criticos el territorio no puede obviar: La vulnerabilidad ambiental de los
diferentes municipios y la inseguridad que afecta a todo el pafrs.

Para la construccion del Plan Maestro de Turismo se ha considerado:
+ El didlogo entre los actores locales.

+ El didlogo con el Ministerio de Turismo a través de CORSATUR vy los CDT, en
el marco de asistencias técnicas y acompafiamiento del Programa Pueblos
Vivos.

+ Eldidlogo con agentes de acompafiamiento: FUNDE, Universidad de El Salvador
y actores locales.

+ Lainformacion existente sobre el territorio.
« Elinventario turistico de cada municipio.

+ Los espacios para el didlogo han sido jornadas de talleres, realizacion de la
estrategia Pueblos Vivos-Multidestinos.

Ha sido trascendental la participacion, aportes y apropiamiento de los Comités de
Desarrollo Turistico (CDT), que son estructuras formadas y reconocidas por el MITUR/
CORSATUR para gestionar el turismo en el territorio. Los CDT son también un ente
que apoya a la comuna para activar el potencial turistico del municipio e implementar
Pueblos Vivos. En el Valle del Jiboa ya se cuenta con 18 CDTs, incluyendo uno
departamental y otro en la zona costera del municipio de Tecoluca.

Didlogo entre

locales

Didlogo con
instituciones
de apoyo
FUNDE - UES

Basadoen
informacién
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El Valle del Jiboa esta ubicado en la region paracentral de El Salvador a 60 kildmetros
de la capital San Salvador. Lo integran 15 municipios: Apastepeque, San Vicente,
Santa Clara, San Esteban Catarina, San Cayetano Istepeque, Tepetitan, Verapaz,
Guadalupe, San Lorenzo, San Sebastian, San lldefonso, Santo Domingo y Tecoluca
en el departamento de San Vicente; asi como Jerusalén y Mercedes La Ceiba en el
departamento de La Paz. En el Plan Maestro de Turismo del Valle del Jiboa se incluye
al municipio de Tecoluca del departamento de San Vicente por la cercania y conexion
con el territorio.




La poblacion total de los 15 municipios del Valle del Jiboa para el 2015 se estima en
183,773 habitantes, de los cuales 88,614 son hombres y 95,159 son mujeres (DIGESTYC
- El Salvador, Estimaciones y Proyecciones de Poblacion Municipal 2005-2025; revision
2014). Entre sus actividades productivas destacan: la cafia de azUcar, el café, el marafion
y los granos basicos. La industria productiva de la panela como producto derivado de la
cafa de azUcar es una de las actividades emblematicas y de mucha tradicion cultural.

Los municipios del Valle del Jiboa cuentan con una serie de caracteristicas que imprimen
un gran potencial turistico al territorio. Entre estas, se pueden mencionar: a) recursos
naturales representativos como la Laguna Apastepeque y el Volcan Chichontepec;
b) manifestaciones culturales histdricas; c) artesanias, arte y musica y d) eventos
programados en los municipios para celebrar la tradicion de la cafia de azucar y las
moliendas, el café, los granos béasicos y la tradicion musical (Fundacion Nacional para
el Desarrollo - FUNDE - 2015).

3.1. Indicadores sociales

Un 61.50% de la poblacion se encuentra por debajo de la linea de pobreza, la tasa
promedio de pobreza extrema en el Valle del Jiboa es del 32.57%; siendo los municipios
de San Esteban Catarina y Santa Clara, donde la pobreza alcanza niveles extremos;
mientras que los municipios de Apastepeque, San Lorenzo, San lidefonso y Verapaz, se
clasifican con pobreza extrema alta.

El indice de Desarrollo Humano (IDH) promedia el 0.679 en todo el territorio del Valle
del Jiboa y Tecoluca. En Valle del Jiboa y Tecoluca la tasa de escolaridad promedio
en el area urbana es de 5.87 afios; mientras que en el area rural es de 4.41 afos, el
analfabetismo alcanza el 17.13% y en el area rural es del 25.22%. En Tecoluca la tasa de
escolaridad promedio en el drea urbana es de 4.1 afios. El analfabetismo es de 17.69%
en el drea urbana y 25.65% en el area rural. Sin embargo, se estan haciendo esfuerzos
por acortar esta brecha, ejemplo de esto es Guadalupe, municipio que recientemente
fue declarado libre de Analfabetismo (Ministerio de Educacion, diciembre 2015).

Las condiciones de vida de los habitantes estan en parte afectadas por la ausencia de
agua potable, saneamiento y energia eléctrica; en los municipios que integran el Valle
del Jiboa en el drea urbana el 73.34% de los hogares tienen acceso al agua potable y en
el area rural solo el 54.80%.

En cuanto al saneamiento, en el area urbana soélo el 17.66% de los hogares tienen
acceso a saneamiento por alcantarillado y en el area rural Unicamente el 1.78% tienen
este servicio. En energia eléctrica en el area urbana el 91.55% de los hogares tienen
acceso a la energfa eléctrica, mientras que en el drea rural el 81.48% cuentan con el
servicio.

Por otro lado en Tecoluca 17.8% de los hogares cuenta con acceso a agua potable
dentro de sus viviendas, La tasa de cobertura de este servicio en el drea urbana es del
23.67%, mientras que en el area rural es del 12.13%; el 2.06% de los hogares cuenta
con eliminacion de aguas servidas por alcantarillado. El 78.62% de los hogares del
municipio cuenta con alumbrado eléctrico. La tasa de cobertura de este servicio en
los hogares del area urbana es del 88.07%, mientras que en el area rural es del 71.01%.
(DIGESTYC, VI Censo de Poblacién y Vivienda 2007).
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3.1.1. Indicadores de género

En el Valle del Jiboa y Tecoluca habitan 95,159 mujeres; las cuales representan el
51.79% de la poblacién total del territorio. El 24% son mujeres jovenes; y el 51.10%
viven en dreas rurales de los municipios (DIGESTYC 2014: Proyecciones de Poblacion
Municipal 2005-2015).

Las mujeres estan involucradas en la mayoria de las actividades productivas vy
econémicas que se realizan en el territorio, como el cultivo de la cafia de azlcar y sus
derivados, la siembra de granos basicos (frijol y mafz), produccién de hortalizas, manejo
de talleres artesanales, corta de café, elaboracion de melcochas y dulces tipicos,
preparacion de platillos tipicos, crianza de pollos y cerdos, artesanias y actividades
turisticas entre otras.

Existen varios grupos de mujeres organizadas en el territorio, entre los que se pueden
mencionar: la Asociacion Municipal de Mujeres de San Esteban Catarina (AMUSEC), las
Mujeres Emprendedoras Santiago Apdstol (AMESA), la Asociacion de Mujeres de Exito
de San Cayetano Istepeque (AMESCA), la Asociacion Municipal para el Desarrollo de
las Mujeres de Santa Clara (AMUDESAC), la Asociacion de Mujeres Pro- Desarrollo de
Tepetitan (AMUDET), y la Asociacion de Mujeres Verapacenses Encarnacion de Molina
(AMUVE). En los municipios de Mercedes la Ceiba, Santo Domingo, San Sebastian y
Guadalupe se esta trabajando para crear grupos de mujeres organizadas. Entre los
principales problemas que enfrentan las mujeres en esta zona del pafs, se encuentran la




falta de oportunidades de empleo, bajo nivel educativo, falta de orientacién vocacional,
acceso limitado a capacitaciones, analfabetismo, falta de recursos econémicos para
la produccion, violencia intrafamiliar, desintegracion de la familia, desigualdades de
género, embarazos prematuros; asi como limitado acceso a los servicios de salud
sexual y reproductiva.

La situacion y problemas que enfrentan, ha llevado a un grupo de lideresas de diferentes
municipios a interactuar, crear y gestionar la legalizacion de la Red de Mujeres
Emprendedoras del Valle del Jiboa, para poder generar propuestas e incidir en los
gobiernos locales y las instituciones de gobierno, para que este sector pueda mejorar
su nivel de liderazgo y tener acceso a programas de formacion, recursos técnicos y
economicos que generen oportunidades que se traduzcan en una mejor calidad de vida
para las mujeres y sus familias en la regién.

La Red de Mujeres Emprendedoras del Valle del Jiboa, estd integrada por 10
organizaciones de mujeres. Participan en su coordinacion 120 lideresas de todos los
municipios que integran el territorio.

3.1.2. Indicadores de juventud

El Valle del Jiboa es una region con un alto porcentaje de poblacién joven. Segun el VI
Censo de Poblacion del afio 2007, alrededor de 44,456 personas tienen una edad entre
15y 29 afos y representan el 26.97% de la poblacion total del territorio. Los principales
problemas a los que se enfrentan los jévenes en El Valle del Jiboa son la falta de empleo,
el dificil acceso a oportunidades de superacion académica, discriminacion, pobreza,
violencia intrafamiliar, delincuencia, alcoholismo y drogadiccion. Asimismo, el mal estado
de las vias de acceso y la deficiencia del servicio de transporte en las comunidades
rurales de este territorio, dificulta que se desplacen a los diferentes centros educativos
y que puedan acceder a oportunidades de empleo fuera de sus comunidades de origen.
Las actividades agricolas son el principal sector econémico en el territorio y un alto
porcentaje de jovenes se emplea en este sector, sobre todo en el cultivo de granos
basicos, hortalizas y en la cosecha de cafia de aztcary café. Buena parte de los jévenes
ven la migraciéon hacia Estados Unidos, como la Unica alternativa para mejorar sus
condiciones de vida; sin tomar en cuenta los peligros a los que se exponen en el largo
camino que implica la migracion ilegal.

Ante los desafios existentes para el desarrollo de la juventud; la FUNDE en alianza
con Ashoka. El Salvador y otras instituciones como el INJUVE y la Gobernacion
Departamental de San Vicente, han venido trabajando con los grupos de jovenes y los
gobiernos locales, para crear espacios que busquen incrementar el desarrollo de las
capacidades en las y los jévenes para que participen activamente en los procesos de
cambio socio-econdmico, cultural y ambiental en el Valle del Jiboa.

Para lograr esto, se ha desarrollado el Programa de Jévenes Emprendedores, que ha
permitido la creacion de iniciativas emprendedoras que estan generando cambios a
nivel individual, grupal, comunitario y municipal.
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3.1.3. Migracion

Los procesos migratorios en el Valle del Jiboa se han dado en forma natural a lo largo
del tiempo. Presentandose un incremento ante la ocurrencia de fendmenos naturales
qgue han generado destruccién y pobreza, obligando a la poblacién a desplazarse, por
ejemploen 1918y 1934 hubo migracion de poblacion afectada por fuertes inundaciones
en algunos municipios; en la década de los 80°s, la guerra civil provocé la salida de
cientos de personas en busca de oportunidades fuera del pais (estudio realizado con
alumnos del Diplomado en Desarrollo Econémico y Gestién del Territorio, 2013).

De igual manera en el 2001 la destruccién generada por los terremotos y la tormenta
tropical Ida en el 2009, provocd grandes flujos migratorios de los municipios mas
afectados: Verapaz, Guadalupe y Tepetitdn. Las personas que migran en su mayorfa
son hombres en edad joven; quienes tienen en su ideal salir del territorio para buscar
mejores oportunidades de desarrollo.

Es necesario destacar que a pesar de la crisis econdmica mundial, el estancamiento
en Estados Unidos y el acceso a informacion; las personas contindan migrando por la
inseguridad y pocas alternativas econémicas que se viven en el territorio.

Desde el afio 2010, la FUNDE vy el Vice Ministerio para Salvadorefios en el Exterior
han trabajado, para articular grupos organizados de migrantes con los procesos de
desarrollo del Valle del Jiboa; logrando que organizaciones de salvadorefios en Los
Angeles, Nueva York y Nebraska, movilizaran recursos econémicos y compartieran
Sus experiencias para apoyar iniciativas econémicas y sociales lideradas por jévenes y
mujeres en los municipios de Verapaz y San Esteban Catarina.

Asimismo se han realizado procesos de sensibilizacion con jovenes del territorio, sobre
los peligros de la migracion ilegal.

Las personas que han migrado, en su mayoria lo han hecho hacia Estados Unidos
de Norte América y se concentran en las ciudades de Los Angeles, San Francisco,
Virginia, Nueva York, Miami, Maryland, Michigan, Boston, Houston, Nueva Jersey,
Chicago y Atlanta, también se tiene conocimiento de personas que han migrado hacia
otros paises como Canad3, Italia, Suecia, Espafa, Australia y México (Diplomado en
Desarrollo Econdémico y Gestion del territorio, 2012-2013).

3.2. Vulnerabilidad ambiental

Los niveles de vulnerabilidad de la zona se incrementan por su ubicacién geogréfica,
debido a que la mayoria de municipios son susceptibles a fallas tectdnicas,
deslizamientos, derrumbes y amenazas volcanicas por estar en las faldas y cercanias
del Volcan Chichontepec. A lo largo del tiempo el territorio se ha visto impactado por
una serie de fenémenos adversos entre los cuales destacan: los Terremotos (2001), la
Tormenta Ida (2009), la Tormenta Agatha (2010), la Tormenta Tropical 12 E (2011) y la
sequias (2014, 2015).

Estos fendmenos han causado dafios en la infraestructura vial, viviendas y PYMES;
asi como pérdidas de vidas y grandes afectaciones a las actividades econdémicas
y productivas. Esta situacion ha incidido en el incremento de la pobreza y los flujos
migratorios (Diplomado en Gestion de Riesgos y Desarrollo Sostenible del Territorio
2012-2014).
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3.3. Actividades productivas

En el Valle del Jiboay Tecoluca se registran 20,844 productores, de los cuales un 81.16%
estan dedicados a pequefias plantaciones que consumen la mayor parte de su cosecha
y venden el excedente con el fin de suplir sus necesidades familiares de subsistencia.
(IV Censo Agropecuario, El Salvador 2007-2008).



De acuerdo a este Censo, en el Valle del Jiboa existen 33,206 manzanas cultivadas
con granos basicos (maiz, frijol, arroz, maicillo); 589.3 manzanas con hortalizas; 4,837
manzanas con cafia de azUcar; 268.3 manzanas con arboles frutales y 3,616 manzanas
que estan cultivadas con café. En Tecoluca predomina el cultivo del maiz con 4,644
manzanas cultivadas. Le sigue en importancia la cafia de azucar, 1,591 manzanas, y el
maicillo, 1,052 manzanas.

En el Valle del Jiboa operan varias moliendas, las cuales se activan en la época de
zafra; brindando empleo a cientos de operarios. La materia prima para estas moliendas
proviene las plantaciones de azucar ubicadas en la zona. En total, existen 97 moliendas
en todo el territorio, cuyo detalle por municipio se presenta en el cuadro No.4. Los
productos derivados del procesamiento de la cafa de azlcar que se generan en las
moliendas son dulce de panela, batidos, panela granulada y azicar de pilon, que son
comercializados a nivel local, nacional e internacional.

CUADRO NOA: MAPA No3:
Detalle de Moliendas PRINCIPALES USOS DEL SUELO
Valle del Jiboa EN EL VALLE DEL JIBOA
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El Valle del Jiboa cuenta con una serie de caracteristicas y recursos que le imprimen un elevado
potencial para el desarrollo del sector turismo: la Laguna Apastepeque, el rio Jiboa, las mas de
90 moliendas, el Volcan Chichontepéc, la Torre de San Vicente, la Iglesia del Pilar, Amapulapa, el
Area Protegida La Joya, el Arbol de Tempisque, los Infiernillos, las vistas panoramicas.

Posee una serie de expresiones artisticas y culturales como la Elevacion de Globos
artesanales (aerostaticos) y el Festival de la Melcocha en San Esteban Catarina; la
Celebracion de la Feria de la Panela en Verapaz y Apastepeque; la tradicion de artesania
y pintura en Apastepeque y Guadalupe; Festivales identitarios como: del Marafion en
Tecoluca, de la Quesadilla en Santa Clara, la Hamaca en San Sebastian; del Camote en
San Vicente; Lunadas en Jerusalén, Danza de los Historiantes en Apastepeque; Escuela de
Musica de FUNDEARTES en San Esteban Catarina, entre otros; que muestran la riqueza
histdrica, artesanal, el potencial turistico y la identidad del territorio.
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4.1 Segmento de Mercado Potencial
El nivel de organizacion y evolucion del territorio ha favorecido el incremento de
estadisticas de visitacion en los departamentos de La Paz y San Vicente; el gréafico
No.9 muestra el incremento de visitacién en cada uno de los departamentos en el
periodo 2011 a 2014; donde el incremento mayoritario de visitantes se ha dado en
el departamento de La Paz, debido a que cuenta con las playas de la Costa del Sol,
que es uno de los destinos mas visitados por turistas nacionales y extranjeros. En el
departamento de San Vicente durante el aflo 2011 ingresaron 131,206 visitantes; en
el 2012 fueron 200,012; durante el 2013 fueron 250,838; y para el 2014 se registraron
260,672, por tanto la tendencia en los cuatro afos ha sido incremental en la visitacion.
En La Paz, durante el 2011 se recibieron 309,896 visitantes, 362,122 en el 2012, 718,992
enel 2013y 657,312 enel 2014, CUADRO No5:

Al realizar un comparativo del primer semestre del calendario en los Ultimos cinco afios, COMPARATIVO DE

se puede visualizar una tendencia de crecimiento en la cantidad de visitantes, situacion  VISITANTES EN EL PRIMER
que se mantiene en el primer bimestre del afio 2015 en ambos departamentos. (Ver — TRIMESTRE 2011-2015
cuadro No.5)

1° Semestre 1° Semestre 1° Semestre 1° Semestre 1° Semestre

R 2011 2012 2013 2014 2015
SanVicente 52918 . 10459 141564 143409 149643
laPaz 18228 207810 452183 82208 342407

Total 312400 503,607 465,494 492,050
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Se identifican cuatro segmentos de mercado potenciales para el territorio:

Mercado Local: segmento de la poblacion de la localidad que consume los productos y
servicios que se ofrecen en el territorio; es I6gico que para un lugarefio estos productos
y servicios no parecen turisticos pues los tienen a plena disposicion todo el tiempo.

Mercado Nacional: segmento de la poblacion a nivel nacional que consume estos
productos y servicios, que son particulares del territorio y los vuelven un atractivo
turfstico.

Mercado Internacional o Extranjero: segmento de mercado de turistas y visitantes
extranjeros que encuentran en estos productos y servicios un atractivo turistico que
pueden consumir e incluso llevar como recuerdo a sus paises de origen.

Mercado Nostalgico: segmento que se compone principalmente por las personas
gue comunmente se les conoce como hermanos lejanos, pues son quienes al estar
radicados en otro pais siempre anhelan poder disfrutar de productos elaborados en su
tierra natal, asf se vuelven un mercado potencial para el turismo.

4.2 Recursos Turisticos

El Valle del Jiboa posee un gran potencial para el desarrollo del turismo y también
cuenta con una serie de tradiciones culturales y expresiones artisticas que son las que
le imprimen identidad al territorio.

En el cuadro No. 6-A y 6-B, se presenta la informacién de recursos turisticos con
gue cuenta cada uno los municipios en cuanto a gastronomia, ferias, festividades y
actividades turisticas, sitios turisticos y flestas patronales.



CUADRO No6-A:
PRINCIPALES RECURSOS TURISTICOS

DEL VALLE DEL JIBOA

Municipio

Apastepeque

Gastronomia

Pan con arroz tefiido,
dulce de panela, tilapia,
empanadas, arroz
negrito, alboroto, atol
shuco.

Ferias, Festividades y
Actividades Turisticas

Festival gastronémico, feria de
la panela, festejos patronales,
necroturismo, * Mayordomias,
Carnaval Dicembrino el 25 de
diciembre.

Sitios Turisticos

Laguna Apastepeque, Templo Parroquial, iglesia

El Calvario, Parque Central, Turicento de la Laguna
Apastepeque, Simposio Erasmo Rosales, Museo
MUSA Galeria, Casa de la Cultura, Casa del
Artesano, Cerro Santa Rita, Cerro El Teconal, poza
del Sisimico, Mayordomias, hostales, restaurantes,
moliendas (6).

Fiestas
Patronales

Del 15 al 25 de
julio, en honor a
Santiago Apéstol.

San Vicente

Dulces artesanales

de feria, conservas de
frutas, jaleas, arroz
negro con salpicon,
sorbete artesanal, vinos,
Chentillo a base de
camote, panes rellenos,
pan de tuza artesanal,
pupusas, bufiuelos con
chilate.

Festival gastronémico vicentino,
* Festival del Camote y la
Cumbia (ultimo sabado de junio),
Festival del Jocote Corona,
Festival de Verano, Festival de
los Santos, festejos patronales
en honor a San Vicente Abad y
Martir, viernes alegres, turismo
comunitario y Necroturismo.

Area protegida La Joya, Jocotera San Bernardino,
Centro histdrico con su emblematica Torre
Vicentina, Parque Acuatico Amapulapa, Catedral,
Basilica Nuestra Sefiora del Pilar, Dulceria

Villalta, Panaderias, Arbol de Lamentos, Arbol

del Tempisque, museo Posada de Marquez, Sitio
Arqueolégico de Tehuacdn, restaurantes, posadas
y hostales.

Del 12 al 31 de
de diciembre
en honor a San
Vicente Abady
Martir.

Tilapia, quesadillas de
arroz, platillos tipicos,
pupusas.

* Festival de la Quesadilla,
festival del maiz, festejos
patronales, Aqua Fest (Festival
en la Laguna Apastepeque).

La Laguna Ciega o Ciénega, Casco urbano de Santa
Clara, Poza de los Cubos, Cementerio de Santa
Clara, Poza Agua Caliente y Laguna Apastepeque.

Del 01 al 12 de
agosto en honor
a Santa Clara de

San Esteban
Catarina

Melcocha, alfenique,
pastelitos, platillos
tipicos, pupusas.

* Festival del globo, festival de
la melcocha, lunadas en el Cerro
Las Delicias, Festejos patronales
y las fiestas septembrinas.

Escuela de mUsica (FUNDEARTES), cerro Las Delicias,
Casa de La Cultura, Museos, Hoyo de Calderas,
laguna Bruja o Chalchuapa, Hoyo Lavatueca, Hoyo
Santa Ursula, Hoyo La Barranca, Tatus en Cerro de
San Pedro, Piedra Pintada (limite rio Titihuapa), Rio
Amatitan, monumento El Calabozo, moliendas (2).

Desde el 22 al
28 de diciembre
en honor a San
Esteban y Santa
Catarina.

San Cayetano
Istepeque

Conservas de frutas,
jaleas, frutas de
estacion, quesadillas,
dulces tipicos, atol de
elote, pupusas, vinos
artesanales.

* Eleccién y Coronacion de la
Reina del Turismo, Festival de la
Cafia de Aztcar.

Cuevas del Sitio, Presa Hidroeléctrica del Rio
Acahuapa, Infiernillos Ciegos, Parque central,
Templo parroquial, volcan Chichontepec,
moliendas (4).

Del 01 al 07 de
agosto en honor a
San Cayetano.

Tamales, quesadilla,
semilla de marafion,
vinos artesanales,
pupusas, jaleas.

* Festival del Maraiién, Festival
del Cangrejo, Festival del Maiz.

Parque Ecoturistico Tehuacan, Isla Montecristo,
Bajo Lempa, Iglesia, Portales del casco urbano,
Marafioneras, Area protegida La Pita, Volcan
Chichontepec.

Del 01 al 10 de
agosto en honor a
San Lorenzo

Sopa de gallina,
horchata, conservas de
frutas, jaleas, variedad
de gelatinas, pupusas,
frutas de estacion.

* Festejos Patronales en Honor
a la Virgen del Trénsito, Historia
de Anastasio Aquino.

Haciendas y fincas en el volcan Chichontepec,
ruinas de la Iglesia, Polideportivo Municipal,
moliendas (2).

Del 14 al 15 de
agosto en Honor
ala Virgen del
Transito.

* Evento por el cual es mas reconocido el municipio.

Fuente: Elaborado con informacion de CORSATUR y validado en

talleres de consulta.



CUADRO No6-B:

PRINCIPALES RECURSOS TURISTICOS
DEL VALLE DEL JIBOA (CONTINUACION)

Municipio

Verapaz

San Lorenzo

Mercedes La
Ceiba
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Gastronomia

Dulce de panela, batidos
artesanales, mieles,
azUcar de pilén, pupusas.

Atol shuco, café de altura
granulado, dulce de
panela, batidos, aztcar
de pilén, yuca frita,
empanadas, jocotes,
naranjas y frutas de
temporada.

Granizada, batidos,
mieles, azdcar de pilén,
arroz negrito, atol de
elote, derivados del cacao,
panes con pollo, dulces
tipicos, platillos tipicos,
pupusas, atol vinos
artesanales y shuco.

Bufiuelos con chilate,
café, frutas de estacion,
pupusas, atol de elote y
platillos tipicos.

Atol de elote, quesadilla
de queso, produccion
artesanal de lacteos,
pupusas

Dulces artesanales de
feria, Conserva de Tonto,
conservas de frutas,
pupusas, jaleas.

Dulces de panela, batidos,
azlcar de pilén, pan dulce
artesanal, pupusas.

Sopa de gallina, pupusas,
figuras de chocolate.

Ferias, Festividades y
Actividades Turisticas

* Feria de la Panela, festival
gastrondmico, visitas a
moliendas, Festival de Bandas

Festival del Café, Festival del
Arte y la Cultura, Festival del
Maiz,

* Festejos Patronales

en Honor a la Virgen de
Guadalupe.

Festival gastrondmico, festejos
patronales, visitas a moliendas,
* Festival Navidefo

Tematico.

Festival gastronémico, festejos
patronales, * Festival de las
Hamacas.

Festival del Maiz, festejos
patronales, * Feria Ganadera.

Festival de la piscucha, Festival
gastronémico, * Peregrinacion
Santo Domingo de Glizman
Cada afio el 03 de agosto,
Romerfa Cristo Negro, Ultimo
fin de semana de enero.

Festival de la Cafa de Azucar,

* Lunadas, Januca (fiesta de las
luces), Exposicion de Belenes
en diciembre.

* Festejos Patronales, talleres
de pintura.

Sitios Turisticos

Rio Los Encuentros, Rio Borjas,
miradores naturales, parque central,
moliendas (17) y Monumento a la
Vida e Historia.

Volcan Chichontepeg, Infiernillos,
murales del casco urbano,
Polideportivo, Fincas de Café,
Petrograbados, Parque Acudtico de
Guadalupe, moliendas (3).

Rio Machacal, rio Machacalito, cerro
Grande, cerro Brujo, Poza El tanque,
Cueva El Cuche, Parque Espafia,
Poza El Salto, telares artesanales,
Mercadito de artesanias, moliendas
(27).

Iglesia El Calvario, parque central, rio
Machacal, Poza El Tanque, Telares

y talleres artesanales, Casa de la
Cultura, moliendas (8).

Rio Titihuapa, Embalse del rio
Lempa, parque central, cerro
Chichontepec, Casas en la que se
puede ver el proceso artesanal para
la elaboracién de lacteos.

Dulcerias, Poza El Playdn, Iglesia
Santo Domingo, Parque Acudtico El
Caminante, produccion artesanal de
canastos, moliendas (3).

Rio Jordan, Iglesia Parroquial Jesus
El Triunfo, moliendas (11), Cascada
El Chorrerdn.

Piscinas naturales, parque central,
Polideportivo Los Nacimientos,
moliendas (12)

Fiestas
Patronales

Del 17 al 19 de marzo
en Honor a San José.

El 12 de diciembre en
Honor a la Virgen de
Guadalupe.

Del 4 al 10 de agosto
en Honor a San
Lorenzo Martir.

Del 15 al 31 de enero
en honor a San
Sebastian Martir.

Del 20 al 23 de enero
en honor a San
[ldefonso.

Del 27 de julio al 5
de agosto en Honor
a Santo Domingo de
Guzman.

Domingo de Ramos,
Fiestas Patronales
en honor a entrada
triunfal de Jesus a
Jerusalén.

Del 22 al 30 de
noviembre en Honor
alaVirgen de La
Merced.

* Evento por el cual es mas reconocido el municipio.
Fuente: Elaborado con informacion de CORSATUR y validado en

talleres de consulta.




4.3 Analisis Cuantitativo de los Recursos Turisticos

El Valle del Jiboa representa en espacio el 5.8% del territorio salvadorefio. Espacio que
ofrece un crisol de diferentes recursos turisticos que fortalecen su oferta. Para el analisis
cuantitativo se ha utilizado la metodologia que ofrece el Centro de Investigaciones Turisticas
de la Organizacion de Estados Americanos (OEA).

Es importante conocer el potencial turistico del Valle del Jiboa, que es el punto de partida
del Plan Maestro de Turismo. El territorio en su conjunto cuenta con mas de un centenar
de recursos turisticos, entre tangibles e intangibles, se destacan areas protegidas, tradicion
musical, una imperante cultura artistica y la institucionalizacién de importantes festivales
de alcance internacional como la Feria de la Panela, del Marafién Organico, del Globo y del
Camote. El municipio de San Vicente, cuenta con una declaratoria que le otorga el tltimo fin
de semana del mes de junio como el Dia Nacional del Camote.

Los recursos turisticos son la materia prima en este rubro econémico. Estos traducidos
a productos son los que motivan la visitacién. Cada municipio tiene sus particularidades
y bajo el enfoque de territorio multidestinos estas particularidades se complementan.
La metodologia certificada por la OEA - a través del Centro de Investigaciones Turisticas
(CECATUR) - consiste en el levantamiento de recursos turisticos y la clasificacion de los
mismos de acuerdo a cinco categorias

La categoria 1, “Sitios Naturales”, registra a los diferentes lugares del territorio considerados
en razoén de su interés como paisaje, con exclusion de cualquier otro criterio, como ser
equipamiento o actividades recreativas. Son parques nacionales y reservas de flora y fauna,
se registra su existencia y la de los atractivos que estan ubicados en su territorio, los cuales
quedan analizados por separado en sus categorias respectivas.

Sitios Naturales en el Valle del Jiboa: Los recursos que hacen del Valle del Jiboa un territorio
potencialmente turistico son: un paisaje integrado por agua, montanas y valles. Predomina
el Valle del Jiboa derivado del Volcan Chichontepec, cono cuya elevacion alcanza los 2.182
metros, y que fascina con sus peculiares “picos”, algunos de estos recursos se presentan
en el cuadro No.7.




CUADRO No.7:
SITIOS NATURALES EN
EL VALLE DEL JIBOA

Parque Acuatico Amapulapa (San Vicente)

4 Ausoles Infiernillos (Guadalupe)

5 Bajo Lempa (Tecoluca)

6 Cascada El Chorreron (Jerusalén)

7 Cerro Brujo (San Lorenzo)

8 Cerro Grande (San Lorenzo)

9 Cerro Las Delicias (San Esteban Catarina)

10. Cerro Santa Rita (Apastepeque)

11.  Cerro de San Pedro (San Esteban Catarina)

12.  Cerro Teconal (Apastepeque)

13. Cuevas del Sitio (San Cayetano Istepeque)

14.  Cueva del Cuche (San Lorenzo)

15. Fincas de Café (Guadalupe)

16. Hoyo Caldera (San Esteban Catarina)

17. Hoyo Lavatueca (San Esteban Catarina)

18. Hoyo Santa Ursula (San Esteban Catarina)

19. Hoyo La Barranca (San Esteban Catarina)

20. Isla Montecristo (Tecoluca)

21.  Infiernillos ciegos (San Cayetano Istepeque)

22. Laguna Apastepeque (Apastepeque y Santa Clara)

23.  Laguna Bruja o Chalchuapa (San Esteban Catarina)

24 LagunaCiegaoCiénega (SantaClara)
25, Miradores naturales (todos) .

26.  Moliendas (97 en total)

Fuente: Levantamiento de Inventario Turistico CORSATUR.

En la categoria 2, “Museos y Manifestaciones Culturales Historicos”, “lugares
histéricos”, se refiere a aquellos sitios cuyo valor reside Ginicamente en estar asociados
a algun acontecimiento relevante de la historia nacional o local, sin necesitar dicho sitio

tener un valor intrinseco.

Museos y Manifestaciones Culturales Histéricos: Los municipios que integran el
Valle del Jiboa ofrecen una vasta gama de recursos culturales entre infraestructura,
historias y leyendas que han marcado el pais, tradiciones que reflejan el sincretismo
entre la culturay la religion. Se suman toda la produccion literaria y musical del espiritu
artistico de su gente. Entre los recursos de esta categoria, se detallan algunos en el

cuadro No.8.
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CUADRO No.8:

MUSEOS Y MANIFESTACIONES
CULTURALES HISTORICAS

Mausoleo en honor a las personas que murieron durante el
conflicto armado. (Santa Clara)

Monumento a la Vida e historia del 8 de Noviembre de 2009.
(Verapaz)

Fuente: Levantamiento de inventario turistico CORSATUR

Para la Categoria 3, “Folklore, Artesanias y Artes populares”, en virtud de la diversidad
de objetos de cada region y de las distintas designaciones locales, esta categoria ha
sido desagregada de la forma mas genérica posible", arquitectura popular y espontanea’,
se reflere a las expresiones tradicionales que aun tienen vigencia en las costumbres
constructivas de algunos pueblos. Incluye gastronomia tradicional.

Folklore, Artesanias y Artes Populares en el Valle del Jiboa: La gastronomia, cuya base
principal es lamiel derivada de la cafia de aztcar es un “dulce mercado culinario” itinerante,
saborizado con recetas ancestrales y uUnicas del territorio. El trabajo artesanal también
predomina en el territorio. (Ver cuadro 9).



CUADRO No.9:
FOLKLORE, ARTESANIAS Y
ARTES POPULARES

Granizadas, bebida a base de hielo, leche y
saborizante (San Lorenzo)

17 Jaleasy conservas de frutas

La categoria 4, “Realizaciones Técnicas Contemporaneas”, abarca solamente aquellas
que por su singularidad o alguna caracteristica excepcional tienen interés turistico y
ademas un caracter mas actual que histérico. En esta categoria deben consignarse
sélo obras y manifestaciones técnicas propias de nuestro tiempo.

Realizaciones Técnicas Contemporaneas en el Valle del Jiboa: Existe demostraciones
con dobles fines, algunas con cardcter productivo y algunas con caracter artistico
artesanal. Son recursos que complementan las experiencias turisticas.
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CUADRO No.10:
REALIZACIONES TECNICAS CONTEMPORANEAS

1. ArtesaniasdeBambd 10. Elaboracion de jaleas y conservas
..?........./ﬁfﬁ???ﬁ‘ﬁ?.?.9?.9??.?.??9..(??.@9.?9.@.'[‘.9.9.) .......................... 11. Elaboracion de vinos artesanales
Artesanias a base del Bagazo de Cafia de Aztcar B m———— mmm—_—
3. 12. Elaboraciones de dulces artesanales de feria
(Verapaz) e
4 Demostraciones en moliendas 13. Elaboracién de sorbetes artesanales (San Vicente)
5 Demostraciones en Telares (San Sebastian) 14. Estanques de tilapia (Santa Clara)
g Escuelade Musica FUNDEARTE en San Esteban 15. Extraccion de la semilla de Marafién (Tecoluca)
(07 =11 - o PP PP PPPPPPN
. Elaboracién con figuras de chocolate (Mercedes La | Pl dedoees Ben lldsianse)
.............. ¢ e|ba) 17. Talleres de pintura
8.  Elaboracidn artesanal de melcochas B mmmm—— rmmmmm————
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Orqguestas Musicales (Guadalupe, San Vicente y San Esteban

9. Elaboracion de Globos artesanales de papel de china = Catarina)

Fuente: Levantamiento de inventario turistico CORSATUR

La categoria 5, “Acontecimientos Programados”, comprende todos los eventos
organizados, actuales o tradicionales, que puedan atraer a los turistas como
espectadores o0 como actores.

Acontecimientos Programados en el Valle del Jiboa: La gente en los municipios que
integran el Valle del Jiboa ha desarrollado de manera natural la “cultura de festivales”,
sus formas de compartir lo que producen y de acercarse de manera directa al visitante-
cliente-turista. (Ver cuadro 11).

CUADRO No.11:
ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS

1. Celebracion del Dia del Turismo. 14.  Festival del Marafién (Tecoluca)
2., Feria Ganadera (San lldefonso) 16 Festivales Navidefios Tematicos
3. Festejos Patronales (Todos los municipios) 16. Januca (Jerusalén).
4 FestivalAquafest (SantaClara) 17. Exposicién de Belenes
5. [FestivaldeBandasdePaz(Todos) 18.  Lunadas en Cerro (Jerusalén)
e I ??.T.i.v.?.'.9?.!?.H?Eﬁ??‘%‘..@.@.’].??P??Fi?"ﬂ?._...._._...._._...._._.._._._._1“9 ...... Mayordomias (Apastepeque)
e I P ?IS.T.'.V.?.'.%'..9?[‘?.9?9.Y..'?..QH.T?.'E"..@f’?‘.ﬂ..\’.‘.??ﬂ?.‘?). ............... 20. Peregrinacion de Santo Domingo
8 .......... F estlvaldeIJocotecorona(SanV|cente) ........................... 21. Peregrinacion de la Virgen de Guadalupe
9 .......... F estlvaldelaMelcocha(SanEstebanCatarma) ............. 22. Peregrinacion por la Paz (San Sebastién)

] Festival de | " | e
..... 0, FestivaldelaQuesadila (SantaClara) %03 o eria en honor a Santa Lucia (San Lorenzo)

11. Festival del Globo (San Esteban Catarina) e S e
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 24. Lunadas en el Cerro Las Delicias (San Esteban Catarina)

12.  Festival del Maiz (Todos los municipios) [ R o Crmmmmmm A
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 25. Festivales gastronémicos comunitarios (San Vicente)

13 Festival de la Panela (Apastepeque, Verapaz y B

" Jerusalén) 26. Festival de la cafia de aztcar (San Lorenzo y San Esteban)

Fuente: Levantamiento de inventario turistico CORSATUR



El Valle del Jiboa ha institucionalizado cerca de una veintena de festivales entre
gastronémicos, en diversa naturaleza, y demostraciones artesanales. Han logrado
posicionar en alto nivel: Festival del Maranén, Festival del Camote, la Feria de la Panela,
Festival del Globo, Festival de la Hamaca, Festival de la Quesadilla, Festival de la
Melcocha, entre otros.

Al aplicar esta metodologia a los recursos turisticos enumerados por los actores locales
durante los talleres de disefio del Plan Maestro de Turismo, los resultados se muestran
en el grafico No.9.

En términos cuantitativos de sus recursos turisticos, conoce el arte de compartir
diversion y entretenimiento, puesto que a través de festividades posicionan lo que el
territorio produce, una estrategia de acercarse de manera directa al consumidor. En
su inventario reflejan que facilmente podrian tener dos festivales por mes, de ahi que
deriva la necesidad de construir calendario de actividades turisticas y una estrategia de
difusion y promocion pertinentes para un mayor alcance.

Este Valle es rico en recursos naturales, se destaca como factor identitario del territorio
labelleza escénica del Volcan Chichontepecy su Valle; asicomo algunas areas naturales
"""""""""""""""""" protegidas y balnearios comunitarios.

GRAFICO No. 9:
. La gastronomia predominante es de sabor dulce, tanto en dulces artesanales como en
R ECURSOS TURISTICOS variedades de pan. La materia prima de la exquisita variedad de dulces, en su mayoria
DEL VALLE DEL JIBOA es miel derivada de la cafia de azucar.

o/ Realizaciones Técnicas
1 1 A] Contémporaneas

15%
Mus:.]os y 31%

Manifestaciones Destinos

Historico
Culturales Naturales

19%
Acontecimientos 24%
Programados Folklore,

Artesanias y Artes
Populares
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En infraestructura histérica y cultural; muy representativas de la region son las multiples
iglesias catolicas en la mayoria de los municipios. Se destaca como icono la Torre de
San Vicente y cascos urbanos histoéricos.

Este es un ejercicio cuantitativo, pero que da luces para la interpretacion por donde
puede ponerse mayor empefio en el disefio de productos turisticos y como pueden
concatenarse las diferentes categorias de recursos turisticos.

4.4 Recursos Turisticos Identitarios y Compartidos

El turismo es un ejercicio de compartir orgullo, identidad y elementos diferenciadores; la
poblacién del Valle del Jiboa vive ese orgullo e identidad a través de diferentes recursos
turisticos, estos impregnan la parte cualitativa de los recursos turisticos. Cabe destacar
entre estos:

La Molienda o Ruta de las Moliendas: Existen mas de 90 moliendas en el Valle del
Jiboa, que se activan entre los meses de noviembre y marzo de cada afio. Esta actividad,
como recurso turistico cohesionador y compartido ha logrado posicionar al territorio en
términos turisticos a través de la Feria de la Panela, celebrados en su mayorfa entre los
meses de febrero y marzo, y sus Festivales de la Cafia de Azlcar que por lo general los
celebran en noviembre.

De la practica de esta tradicion, puede surgir un proceso de produccion sostenible y
amigable con el medioambiente, ya que en el territorio se cultivan pequefias parcelas
de cafia de azUcar bajo estandares de zafra verde. El territorio concentra pequefas
plantaciones de cultivo de cafia de azucar de forma ecoldgica y tradicional. La cafia
de azucar representa la principal materia prima para dulces tipicos que se elaboran de
forma artesanal y se comercializan en las principales ferias y flestas patronales del pais,
asi mismo posee productos como Jugo de cafia, miel y azlcar morena, entre otros.
Son miles de visitantes los que se convoca a las moliendas y a la Feria de la Panela,
de ahi que el Plan de Turismo se propone como un proyecto detonante el impulso y
fortalecimiento de la Ruta de las Moliendas como una expresion cultural, ademas como
forma de economia rural no agricola.

La Musica y El Arte: San Vicente en particular ha sido considerado la cuna de grandes
musicos pedagogos. Aqui se demuestra que la cultura musical tiene poder y al mismo
tiempo genera identidad, en municipios como San Esteban Catarina que desde 1995
ha establecido la Escuela de Musica “Cecilio Orellana”. Este espacio ha formado a
centenares de musicos en todo el pafs. “La musica ha sido un factor inclusivo y de
innovacion social que ha distinguido a este pueblo, desde hace mas de un siglo; este
terrufio ha visto nacer a maestros de la musica de renombre nacional e internacional:
Domingo Santos, Gabriel Melara, Esteban Servellén, Cecilio Orellana, Juan Cerritos,
Francisco Navarrete; entre otros que destacaron en la Orquesta Sinfénica Nacional y
otras en el extranjero. Actualmente cuentan con un grupo de jévenes artistas que son
reconocidos como la Orquesta Sinfénica Juvenil de San Esteban Catarina.

Municipios como San Vicente y San Esteban Catarina han sido cuna de grandes musicos
y artistas que han alcanzado renombre a nivel nacional e internacional. En el Valle del
Jiboa se cuenta con tradiciones y una diversidad de expresiones artisticas como danzas
folkléricas, danzas modernas, batucadas, pintores, escultores y varios grupos que se
dedican a la fabricacion de artesanias en barro, madera y con bagazo de cafia de azUcar,
esta Ultima practica se esta desarrollando en Verapaz.
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Entre los municipios con grupos destacados de danza se encuentra Apastepeque, con
la Danza de los Historiantes y representaciones folcléricas como la de San Sebastian,
Tepetitan y San Vicente.

En la parte artistica que se refiere a la pintura y escultura, destacan Apastepeque, San
Esteban Catarina, Mercedes La Ceiba y Guadalupe, Verapaz y Jerusalén.

En esa direccién otros municipios realizan festivales de Banda de Paz, y se mantienen
las tradicionales presentaciones de la banda regimental de San Vicente. También
diversos grupos de musica comercial son originarios de San Vicente. La musica como
lenguaje universal y en sus diferentes expresiones es un bien del territorio, también
es considerada un recurso que puede compartirse y atraer un segmento selecto de
turistas. Recientemente el municipio de Guadalupe también destaca en esta area la
cual reine muchos jovenes talentos de la region.

La belleza escénica del Volcan Chichontepecy su Valle del Jiboa: El Valle del Jiboa posee
una de las vistas panoramicas mas impresionantes de El Salvador: la serie de pueblos
y variados cultivos asentados en las faldas del Volcan Chichontepec y los cultivos que
se pueden contemplar desde diversos puntos de la Carretera Panamericana, constituye
un elemento identitario para el territorio.

La forma particular del volcén ha generado muiltiples leyendas y cuentos populares. El
Volcan Chichontepec, cuenta con dos conos que en cald popular han sido bautizados
como “Domingo” y “Lucia”. Otras versiones simplemente le llaman “El volcan de las
chiches’, estas expresiones folcléricas ponen la jocosidad al paisaje que se contempla
desde varios puntos del Valle del Jiboa. Cabe destacar que este volcan es el segundo
de mas altura en el pais.

Infraestructura Histérica y Cultural: Casas de larga data, templos, cascos urbanos,
cementerios, murales entre otros son, en su conjunto, parte identitaria del Valle del
Jiboa. Destaca la Torre de San Vicente, escenario de las manifestaciones artisticas del
departamento. Su imponente infraestructura consta de 40 metros de altura y 6 niveles.
En el cuadro No.12, se presenta la informacién de afio de fundacién y extensién
territorial de los municipios del Valle del Jiboa.

Junto ala Torre simbolo de San Vicente se edificé el quiosco en la plaza central en el afio
de 1923 por la Sociedad Ideal de Obreros. Este es un icono regional que esta conectado
con los actores locales y los templos parroquiales. Expresiones de necroturismo
también se reflejan como forma de valorar la arquitectura de los campos santos en
varios de los municipios de este valle.

4.5 Oferta Turistica por Circuito

A partir de los recursos y potencial turistico de cada municipio, los CDT recibieron
asistencia técnica por parte de MITUR/CORSATUR para el disefio de tres circuitos
turisticos en el Valle del Jiboa, de 53 que se proyectan a nivel nacional. Los “Circuitos
turisticos” obedecen a la edicidn Multidestinos del Programa Pueblos Vivos 2015,
para impulsar conglomerados de municipios y poner en valor la complementariedad e
integracion territorial en funcion del ofrecer experiencias turisticas unicas.




CUADRO No.12:
ANO DE FUNDACION Y EXTENSION TERRITORIAL DE
LOS MUNICIPIOS DEL VALLE DEL JIBOA

Fuente: Elaborado con base al Aimanque 262 -
FUNDAUNGO-PNUD 2009.

Ano de Fundacion

Municipio (Pueblo o Villa) Extension (KM2)

1 San Vicente 1658 267.25

A continuacion, se detalla la oferta turistica existente en cada uno de estos circuitos:

Circuito Caminos de Arte y Tradiciones, conformado por 3 Pueblos
| Vivos: San Cayetano Istepeque, San Vicente y Apastepeque. Presenta
’ 1 detalladamente la idiosincrasia que hace Unico a cada municipio vy

__‘“: ‘_ que a través de la fusion se conjugan en belleza, historia, cultura, arte,

< ‘“‘54 »  costumbres, tradiciones y gente emprendedora, que es precisamente lo
ol B N(Y ~que se pretende dar a conocer y a la vez ofrecer, paquetes turisticos que

CAMINOS DE ARTE Y TRADICION  cumplan las expectativas y estandares que demanda el mercado turistico
e e e nacional e Internacional. Ya que en la actualidad el turismo es un pilar
fundamental en el desarrollo econémico y social de los pueblos que
con sus atractivos, como fiestas patronales, templos, parques, leyenda,
hostales, artesanos y su gastronomia se convierte en un potencial turistico que, sin duda, cambia

y mejora la calidad de vida de sus habitantes.

Oferta turistica por municipio:

San Cayetano Istepeque: ofrece visitas guiadas a su templo parroquial, sus parques, su vieja presa
hidroeléctrica, sus cuevas, infiernillos ciegos y una vista panoramica de todo el Valle del Jiboa que
se contempla desde el Km 53 sobre la Carretera Panamericana.
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San Vicente: conocido por ser la “Capital de la Cumbia”, cuenta con el Turicentro Amapulapa, su
centro histérico con su emblematica Torre, la Catedral, el Arbol de Tempisque, la iglesia colonial
Nuestra Sefiora del Pilar, el Arbol de los Lamentos, sus panaderias, sus sorbetes y la variedad
de dulces artesanales que ofrece la centenaria dulceria Villalta. De su gastronomia sobresale
el arroz negrito. Ademas es reconocida por celebrar el Ultimo fin de semana de cada mes, su
Festival Gastrondmico. Cuenta con una Declaratoria del dia Nacional del Camote, en honor a
la produccion de este fruto, del cual elaboran diferentes derivados: vinos, dulces tipicos y su
singular bebida “Chentillo”.

Apastepeque: reconocido por su Danza de los Historiantes, cuenta con un templo colonial, la
Iglesia del Calvario, la Laguna Apastepeque, la poza del Sisimico, trapiches artesanales, parque
central, museos y talleres de artesanias, la mayordomia de Santiago Apdstol, una vista panoramica
que ofrece 360° la vista a los 4 puntos cardinales desde la altura que posee el Cerro Teconal.

Circuito Los 180 Grados del Chichontepec, integrado por 6 Pueblos Vivos: Tecoluca, Tepetitan,
Verapaz, Guadalupe, Jerusalén y Mercedes La Ceiba, en los que se puede disfrutar de belleza
natural entre fauna y flora, nacimientos de agua, ausoles que emanan de la falda del Volcan
Chichontepec, historia para recordar los origenes de cada pueblo, gente linda 'y el conocer como
muchos habitantes de este territorio que resurgen a pesar de los desastres naturales que han
vivido y ahora luchan para llevar el sustento a sus familias, gracias a las tierras fértiles del Valle
del Jiboa y la laboriosidad de sus pueblos.

Oferta turistica por municipio:

Tecoluca: El Mariposario municipal en Tehuacan, donde se alojan muchas
mariposas de diferentes especies. Es conocido como la Capital del Marafién
por su Festival del Marafidn. Posee ademas, un area natural protegida, sitios
con arqgueologia y una exquisita gastronomia.

Tepetitan: El Turicentro, el cafidn de Anastasio Aquino y su historia. Esta
rodeado de muchos cerros, en los que se aprecia el cultivo de la cafia de
azucar.

Verapaz: Las Moliendas y su proceso artesanal para la elaboracion de
la cafia de azucar y los derivados de la cafia. Sus dulces tradiciones se
aprecian entre verdes cafaverales y hermosos paisajes.

Mercedes La Ceiba: Los Nacimientos de aguas frescas, el parque central con coloridos murales
y talleres de pintura.

Jerusalén: Historia del Pueblo y su Iglesia, sus moliendas. Desarrolla lunadas con singulares
vistas panoramicas. Sus raices tienen estrecha relacién con Jerusalén del Medio Oriente.
Actualmente estan desarrollando diferentes talleres de pintura en diversos materiales como
plumas, madera, textiles, entre otros.

Guadalupe: su café de altura y sus singulares ausoles en déonde emanan aguas termales y
azufradas, llamados también los infiernillos, sitios altos en donde se observan bellos paisajes.
Es un pueblo religioso devoto de la Virgen de Guadalupe.

Circuito Tierra de Colores y Sabores Artesanales, |o conforman 6 Pueblos Vivos: Santo Domingo,
San Sebastian, San Lorenzo, San Esteban Catarina, Santa Clara y San lldefonso, que cuentan



con gran potencial turistico y productos identitarios que permiten que el turista reconozca la
laboriosidad de estos seis Pueblos Vivos que han sabido complementar entre si'y ofrecer en
su recorrido que va desde el proceso de elaboracion de dulces tipicos, talleres artesanales,
naturaleza y paisajismo, hasta la elaboracion artesanal de productos lacteos, asi mismo el
turista puede interactuar con los artesanos y conocer la elaboracion de textiles con telares
propios de San Sebastian. En este recorrido, también se puede apreciar vistas panoramicas
de la Laguna Apastepeque, conocer sobre la elaboracion de globos artesanales y melcochas,
degustar pan artesanal, quesadillas, granizadas, visitar iglesias y plazas.

Oferta turistica por municipio:

Santo Domingo: se caracteriza por la elaboracion del dulce artesanal
de feria y es por ello que se le conoce como “la ciudad mas dulce de
El Salvador”, reconocida por su peregrinacion en honor a su Patrono
Santo Domingo. Cuentan con 10 puestos de dulces y 69 familias
produciendo dulces artesanales, ofrece una cascada natural en el
Canton Los Rodriguez, se esta trabajando por preservar la tradicion
de elaboracion de canastos y figuras en raiz de bambu.

[E COLORES Y SABORES ARTESANALES

San Sebastian: su patrimonio cultural es la produccion textil en telares artesanales en donde
se fabrican colchas, hamacas, manteles, bolsos, entre otros. Ademaés es caracterizado por su
gente laboriosa y emprendedora; cuenta con riquezas naturales como su rio Machacal, posee
3iglesias que embellecen el municipio, y se le reconoce por su colorido Festival de la Hamaca.

San Lorenzo: reconocido por la produccion del dulce de panela, cuenta con mas de 20 moliendas,
ofrece excelentes vistas panoramicas desde el cerro Grande y cerro Brujo. Entre sus recursos
naturales se encuentra Rio Machacal, Poza el Tanque y El Salto, entre otros. Sus artesanos
trabajan la madera, el barro y la elaboracion de colchas en telares. También es reconocido por la
preparacion de granizadas, una bebida elaborada a base de hielo.

San Esteban Catarina: se caracteriza por su patrimonio cultural que son las melcochas y
los globos artesanales de papel que son globos artesanales de papel de china; asi como
la elaboracién de pifiatas. Cuenta con un espacio desde el que se imparten talleres de
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musica y arte a través de FUNDEARTES. Dentro de la musica resaltan grandes musicos
como: Esteban Servellén, Domingo Santos, Cecilio Orellana, entre otros. Actualmente se
promueve la musica a través de la Escuela de Musica Cecilio Orellana y la Casa de la Cultura.
Reconocidos por sus Festivales identitarios: Festival del Globo y Festival de la Melcocha.
Dentro de los atractivos turisticos se encuentran: Cerro Las Delicias, La Piedra Pintada, el
Calabozo, la Laguna Bruja, Hoyo de Calderas, entre otros.

Santa Clara: en este municipio se encuentra la Laguna Ciega llamada asi porque se da
solo en invierno se encuentran en diferentes puntos de ubicacion. También cuenta con la
Laguna Apastepeque que constituye una de sus fuentes mas importantes de turismo, en
donde sus pobladores cuentan con estanques de tilapia, restaurantes; en ésta organizan el
denominado Aqua Fest, el cual retine a jévenes deportistas. Entre otros eventos identitarios,
son reconocidos por la elaboraciéon de quesadillas en horno artesanal, las cuales se dan a
conocer en su tradicional Festival de la Quesadilla.

San lldefonso: conocido como la cuna de la ganaderfa, tiene como potencial la elaboracion de
todos los productos derivados de la leche; el queso de toda especialidad, asimismo los artesanos
de la localidad elaboran la deliciosa quesadilla con productos 100% de calidad con queso y
crema, que comercializan en la Feria Ganadera (agosto). Entre sus atractivos se encuentra el
paisajismo en los cauces del Rio Lempa y Titihuapa, flora y fauna caracteristica del Embalse 15
de Septiembre, cuya presa hidroeléctrica es todo un escenario que atesora historia.

4.6 Formacion Turistica

La educacion turistica se ha encaminado en el Valle del Jiboa, ya que sin educacién no puede
construirse cultura turistica. Las bases en la gestiéon del conocimiento y el fortalecimiento
de capacidades y vocacion turistica estan dadas y se reconoce avances sustanciales, que
se han destellado en la organizacion de jovenes involucrados como “guias de turismo” en los
municipios y participando activamente de la estrategia nacional Pueblos Vivos.

La formacion informal en turismo en el territorio data desde hace mas de cinco afios y
ha sido impartida por diferentes universidades y acompafiados por la FUNDE, el Ministerio
de Turismo y CORSATUR. Por su parte, se han certificado, a diecisiete guias turisticos
locales, beneficiando a municipios como: San Esteban Catarina, San Cayetano Istepeque,
San Vicente, Tecoluca, San Lorenzo, Apastepeque y Tepetitan, dato que responde a las
capacitaciones desarrolladas por CORSATUR en el 2015.



También se cuenta con el Bachillerato en Gestion y Desarrollo Turistico que se imparte en el
Instituto Nacional Sarbelio Naverrete de la ciudad de San Vicente y en el Instituto Nacional
de Apastepeque. Recientemente el Ministerio de Educacion a través de PRO-EDUCA y con
financiamiento de la Unién Europea (UE) ha logrado equipar al primero para las practicas de
los alumnos con tres aulas de estudio, zona de cocina, zona de hotel y zona de restaurante.
Ha servido como experiencia la participacion de los municipios del Valle del Jiboa, en
la Estrategia Pueblos Vivos que promueven el Ministerio de Turismo y la Corporacion
Salvadorefia de Turismo, puesto que desde 2009, que fue creado el programa, hasta 2015
su participacion ha evolucionado.

4.7 Programa Pueblos Vivos

El contar con municipios que se han agenciado primeros lugares en el Programa Pueblos
Vivos, es un hecho de vital importancia ya que implica previa preparacion, coordinacion, trabajo
en equipo y logistica tanto municipal como regional; ademas este nivel de exposicion significa
una oportunidad para que el Valle del Jiboa figure como destino turistico a nivel nacional.

La participacion en el programa Pueblos Vivos comienza en 2009, poco a poco los colectivos
turisticos municipales se han ido motivando a entrar a esta palestra de proyeccion y
posicionamiento, en tres afios el Valle del Jiboa ha tenido una participacion del 100% de sus
municipios (ediciones 2012, 2014 y 2015); cabe destacar que los municipios San Esteban
Catarina y Verapaz han participado en todas las ediciones.

Del 2009 al 2015, el programa Pueblos Vivos y sus diferentes ediciones, han otorgado premios
a 46 municipios del pais, entre éstos a los municipios del Valle del Jiboa. Para el 2012: San
Vicente obtuvo el 1°Lugar en el programa, mientras que Tecoluca obtuvo el 5° Lugar. En 2013
y 2014, Apastepeque se agencié premios en la categoria “Histérico Cultural” y “Danzas y
Tradiciones" como ganador del 1° Lugar para esas ediciones.

El afo 2015, marca la fecha histdrica, cuando el territorio en su conformacién de circuitos
turisticos, se posicionan entre los primeros 5 lugares de la Zona Paracentral. En esta edicion
denominada con la “Pueblos Vivos Multidestinos”, los tres circuitos se agenciaron premios por
su destacada participacion. Este es un hecho relevante, ya que a nivel nacional ninguna region
ha logrado esto anteriormente. El nivel de empoderamiento asi como la articulacion de la
oferta turistica de los municipios permitio el posicionamiento de los circuitos: Caminos de Arte
y Tradiciones (Apastepeque-San Vicente-San Cayetano Istepeque), ganadores del 1° Lugar.
Con un 2° lugar: Tierra de Colores y Sabores Artesanales (Santo Domingo-San Sebastian-San



CUADRO No.13:

Lorenzo-San Esteban Catarina-Santa Clara-San lldefonso); y con un 5° Lugar: 108 grados del
Chichontepec (Tecoluca-Tepetitdn-Verapaz-Guadalupe- Jerusalén-Mercedes La Ceiba).

En el cuadro No. 13, se presenta la evolucion de participacion que han tenido los municipios
del Valle del Jiboa en el Programa Pueblos Vivos desde el 20009.

"Pueblos Vivos” es un programa estratégico en el desarrollo del sector turistico interno de
El Salvador que plantea un nuevo enfoque con énfasis en el fortalecimiento de la oferta de
productos y servicios turisticos en los municipios del pafs. Un Pueblo Vivo es una localidad
con vocacion turistica y con atributos simbdlicos, leyendas, historia que manifiestan
cotidianeidad que se convierte en un destino turistico atractivo y sostenible”.

Esta estrategia implicaba la participacion de municipios de forma individual. Es en la
edicion 2015, conocida como Pueblos Vivos Multidestinos en la que se pone enfasis en la
asociatividad e integracion de los municipios, esta nueva dimension es muy congruente con
en el enfoque de territorio que se respira en el Valle del Jiboa.

PARTICIPACION DE LOS MUNICIPIOS DEL VALLE DEL JIBOA EN PUEBLOS VIVOS

Fuente: Informacidn recolectada por MITUR/CORSATUR

Departamento No. Municipios 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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CAPITULO

CINCO

Plan Maestro para el Desarrollo Turistico del

Valle delJinoa 2016-2020




5.1 Valle del Jiboa: Territorio Turistico enfocado en la cultura y
las expresiones artisticas.

La operacion del espacio turistico implica una superestructura administrativa,
integrada por un crisol de organizaciones de servicio y de atenciones tanto publicas
como privadas, con sede en el territorio y fuera del mismo. Estas deben armonizar y
estar plegadas a politicas publicas que garanticen un ejercicio turistico sostenible.

En el caso del Valle del Jiboa, su principal potencial es el nivel de organizacion, engranaje
de sus actores y la voluntad politica de impulsar un turismo sostenible, inclusivo y
participativo con un enfoque profundamente humano, ese elemento en el marco de
este rubro es determinante. El territorio a partir de su potencial le apuesta a una oferta
turistica basada en su cultura y las expresiones artisticas, este es un eje transversal.

En ese sentido, este Plan Maestro de Turismo, tendra como objetivo general: Mejorar
las condiciones de vida de los habitantes de la Region Intermunicipal del Valle Jiboa
a través del fortalecimiento de la vocacion turistica del territorio y bajo un enfoque de
___________________________________ sostenibilidad y desarrollo territorial.
GRAFICO No.10: 5.2 Directrices Estratégicas del Plan Maestro de Turismo

DIRECTRICES Y COMPONENTES ) o , . "
TRANSVERSALES DEL PLAN MAESTRO El Plan Maestro esta compuesto por seis directrices estrategicas con sus pr|n0|pales

PARA EL DESARROLLO TURISTICO DEL acciones a ejecutar en el plazo de cinco afios, de 2016-2020; los cuales se establecieron
VALLE DEL JIBOA en una serie de talleres realizados con los gobiernos locales y actores vinculados al
turismo en el territorio, sin embargo estas directrices estan sujetas a revision, monitoreo

constante y son objeto de compromiso por parte de los mismos actores.

Fuente: Elaborado a partir de
informacion recolectada en
talleres de consulta
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5.3 Ruta del Plan Maestro de Turismo

5.3.1. Ordenamiento Turistico: Se establece mejorar accesibilidad; carreteras y
conexiones internas entre los municipios. Ademas de establecer nomenclaturas y
sefalizacién que promocione y facilite las llegadas a los destinos del Valle del Jiboa.

Otro aspecto a considerar en esta directriz es la proteccion de la infraestructura con
valor histérico, artistico o colonial que pueda significar identidad para el Valle del Jiboa.
Pasa por la creacion de ordenanzas y aplicacion de marco juridico existente en el tema
turistico.

5.3.2. Fortalecimiento de organizaciones, capacidades y vocacién turistica en
el territorio: En el Valle del Jiboa existen estructuras organizadas como el Comité
Departamental de Turismo, la Red de Mujeres del Valle del Jiboa, la Red de Jovenes
del Valle del Jiboa y la Asociacion Intermunicipal del Valle del Jiboa (MIJIBOA); quienes
reiteran que el capital humano mas valioso de este territorio es su cohesion. Establecer
mecanismos para proteger la organizacion es importante, de igual manera potenciar
capacidades, conocimientos y saberes turisticos en funcion de las personas y del
posicionamiento del territorio como un modelo multidestino sostenible.

Esta directriz debe destellar en la calidad de los productos que se realizan, pero también
en la incidencia politica que no es ajena al turismo. Para ello es importante destacar
los niveles de liderazgos y posiciones claves de muchos de los actores comprometidos
con el desarrollo local del Valle del Jiboa. La gestion del conocimiento a través de becas
de estudio para jovenes o mujeres; ademas de intercambios desde el nivel local hasta
el internacional es preponderante.

Establecer un plan de formacién por afio para los actores y donde intervienen
organismos de acompafamiento y MITUR/CORSATUR es parte de esta estrategia.

5.3.3. Innovacién turistica: En el turismo se vende diferencia e innovacion, en ese
sentido se propone establecer la complementariedad y la integracion de los actores-
anfitriones y establecer mecanismo de creacién permanente, mejora, monitoreo de los
productos turisticos y de las mismas experiencias turisticas. En este proceso es de vital
importancia potenciar y cualificar al sector de artesanos.

El souvenir en el Valle del Jiboa es amplio y diverso, aqui hay emprendimientos
formados, capacidad colectiva e individual con debidos procesos industrializados,
para crear: alimentos, bisuteria, floristeria, panaderia, pinturas, corte y confeccion. Se
ofrecen otros servicios como animacion turistica, elaboracion de sitios web, toma de
fotografias turisticas, servicios de guias turisticos y animacion de eventos entre otros.
La innovacion en turismo descansa en gestionar saberes, calidad, materias primas,
ocupacion del territorio y “empaquetar” de forma creativa y armoniosa para el éxito de
la comercializacion.

Elevar y agenciarse categorias de “Patrimonios Culturales” para productos turisticos
identitarios como: La Feria de la Panela, y los festivales del Globo, del Marafién, del
Camote, de las Hamacas y la Melcocha debe ser una gestion politica permanente.
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5.3.4. Infraestructura colectiva turistica en el territorio: Gestionar, mejorar y crear
infraestructura que funcione como punto de encuentro entre turistas, anfitriones y se
comercialice la experiencia turistica del Valle del Jiboa. Infraestructura con caracter
comunitario como: museos, escuelas de arte, mercados o plazas entre otros. Es
importante considerar la mejora de infraestructura de servicios béasicos y utilizarla de
forma directa al turista, que ademas beneficiard a los habitantes del territorio.

Se propone como proyecto detonante construir y mejorar por etapas a lo largo de los
cinco afios de este Plan, una Plaza de Artesanias integral del Valle del Jiboa en Santo
Domingo, cercano a la Carretera Panamericana. Este espacio se establece como Museo
de exhibiciones permanentes y cambiantes relacionado a la cultura, artes y tradiciones.
Ademas restaurantes con gastronomia propia del Valle del Jiboa; en etapas posteriores:
salones para eventos y hostales comunitarios y un centro de informacién turistica del
territorio.

5.3.5. Identidad Turistica del Valle del Jiboa: Creacion de un logotipo turistico del
territorio con su respectiva promesa de venta, traducido en un solo eslogan. Este
debe ser construido de manera colectiva y lograr que los actores y demas habitantes
del territorio se “apropien” de la marca para luego esperar un posicionamiento que
trascienda.

A la fecha el territorio cuenta con marcas por circuitos, pero es necesario crear una que
ademas destelle al Valle del Jiboa como un Multidestinos, con enfoque de integracion
y desarrollo territorial. Los turistas en su mayoria llegan por informacién obtenida en
internet, es un primer instrumento de consulta. El Valle del Jiboa turistico debe estar
en un sitio web, si es posible bilinglie, ademas en redes sociales. Disefio e impresion
de catalogos de productos y experiencias también es parte de esta estrategia. En la
identidad se destaca la cultura y las expresiones artisticas.

5.3.6. Promocion y Difusién del Turismo: Se establece una estrategia de promocion
y mercadeo a partir del potencial que ya tiene el territorio y su oferta turistica.
Cualificar la participacion en la Estrategia Pueblos Vivos Multidestinos, fortalecer la
inteligencia turistica como el Sistema de Informacion Territorial (SIT), ademés impulsar
investigaciones que reflejen elimpacto del turismo en el desarrollo humano del territorio.

Es importante el disefio y levantamiento de un mapa turistico y su actualizacion por
cada dos afios, elaboracion y monitoreo de calendario de actividades turisticas y guia
por afio para ser distribuidos en las oficinas de turismo de cada municipio y otras
plataformas.

En el Cuadro No.14 y 15, se presentan las principales directrices estratégicas, las
acciones principales y los ejes transversales del Plan Maestro para el Desarrollo
Turistico del Valle del Jiboa.




Desafios que enfrenta el sector turismo en el Valle del Jiboa

Los principales desafios que se han identificado para impulsar el turismo en el Valle del Jiboa son: (1) La necesidad de mejorar
accesos intermunicipales y sefalizacion turistica, ademas sefializacién de interpretacion de monumentos con valor cultural;
(2) Construccioén de infraestructura que ofrezca servicios basicos a los visitantes y turistas; (3) Sensibilizacion turistica en la
poblacién; (4) Inseguridad en algunos lugares turisticos; (5) Falta de interés en inversién del turismo; (6) Promocion turistica;

(7) Contaminacion de rios y lagunas; (8) Formacién en manipulacién de alimentos; (9) Capacitacion en historia e identidad del
territorio; (10) Formacion de guias de turismo; (11) Manejo apropiado de los desechos sdlidos; (12) Ordenamiento territorial en
funcién del turismo y patrimonio; (13) Vinculacion del turismo con otros sectores en el territorio.

Lo anterior es un acercamiento a la situacién del Turismo en el Valle del Jiboa. Entre las bondades que favorecen el rubro es que ya
hay formacién de comités de turismo. Se cuenta con voluntad politica compartida para hacer del turismo un modelo de desarrollo.
La conectividad por carreteras principales es buena, hay empresas de servicios como gasolineras, restaurantes en carretera,
farmacias y otros que también dinamizan el rubro.

Fuente: Talleres de consulta y entrevistas realizadas con actores del Valle del Jiboa (2015).

CUADRO No. 14:
DIRECTRICES ESTRATEGICAS Y ACCIONES PRINCIPALES DEL PLAN MAESTRO DE TURISMO

Directrices - S
Acciones Principales

Estratégicas

1.1 Mejora de accesos y conexiones internas entre los municipios y sitios turisticos.

] Ordenamiento 1.2, Inversion en sefializacion y nomenclaturas turisticas.
furistico .1:3.... Establecimiento de ordenanzas y aplicacion de marco juridico existente en los municipios.
............................................................ 1.4 . Proteccion de infraestructura histdrica, artistica y cultural identitaria y colonial.
Fortalecimientode 2.1 Gestionar el conocimiento turfstico en jovenes, mujeres y actores locales.
Organizaciones, - = o
; 2.2 Establecimiento de un Plan de Formacion Turistica.

9 Capac|dades % I e i ORI i
Vocacion Turisticaen 2.3 Intercambios en diferentes niveles. Otras iniciativas locales, a nivel de pais e internacional.
el Territorio . -

2.4 Propiciar encuentros artisticos-culturales.
31 Potenciar y gestionar que al menos tres festivales sean declarados de interés turistico o
..... .......patrimonio cultural: Feria de la Panela, Festival del Globo y Festival del Marafion.
3 Innovacion Turistica 39 Monitorear el ciclo de los productos turisticos y crear otros a partir de los recursos turisticos
..... e BN OIS, e
e, 3:3  El patrimonio artistico- cultural es considerado en la mayorfa de productos creados.
41 Gestionar la “Plaza de las Artesanias” en Santo Domingo, por etapas, incluyendo la
..... Loconstruccion de un ostal. e
Infraestructura A2 Mejorar los servicios basicos de atencion al turista en cada municipio.
© Colectyva TUSHEs S 4.3 Implementar la planta de tratamiento de desechos.
el TErritorio T
A4 Secrea una Oficina Regional de Turismo, que cuenta con un referente en cada municipio.
e 8 Creacion del Museo Itinerante. | e
5.1 Creacion de marca turistica territorial.
) o 5.2  Creacion de sitio web y mantenimiento/bilingle.
|dent|dad TUFIStlca del ................................. e o : ......... . ..... i ..........: ................ ’. ............... e ’. "':“'"N“."'t““”““""“.""“.? .....................
o valle del Jiboa 53 Levantamiento, disefo y distribucion de catalogo, guia turistica. Revisada y actualizada
..... e BB B0, e
............................................................ 54 .Secreasuvenirpropio del Valle de Jiboa.
6.1 Se establece una estrategia de mercadeo que se revisa cada afio y se involucra al sector
..... e TSIl O 08, e
6.2 Separticipa en la estrategia Pueblos Vivos y en otras plataformas de negocios.
- o 6.3  Se levanta, disefia y se distribuye un calendario de actividades turisticas del Valle del Jiboa.

6 Promociény Difusion =7 Snannnln e i R e e O B S S SR S i

del Turismo Se fortalece la inteligencia turistica: implica fortalecer el Sistema de Informacion Territorial

6.4  (SIT); se sistematiza experiencia; se impulsan y publican investigaciones sobre el impacto
del turismo en el Desarrollo Humano del territorio

Se actualizan y se promueven exposiciones culturales y artisticas en la “Plaza de las
Artesanias”.
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EJES TRANSVERSALES DEL PLAN MAESTRO DE TURISMO

Ejes Descripcion

La cultura'y la expresién

artistica como dinamizadores

del turismo

La gestion de recursos y
cooperacion

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turisticos

Quién coordina 'y da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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La cultura debera concebirse como creadora de identidad, generadora de inclusion

social, como aglutinadora y catalizadora de diversidad artistica y como generadora de

rasgos locales; a través de ella se promovera la participacion y sera el eje central del Plan

Maestro de Turismo para el Desarrollo Turistico del Valle del Jiboa.

+ Posicionamiento de un conglomerado artistico.

+ Propiciar actividades y veladas artisticas culturales en cada uno de los municipios.

+  Promover festivales artisticos-culturales a nivel nacional (“Semana cultural en el Valle
del Jiboa").

Gestion del conocimiento esta presente en todo el Plan Maestro de Turismo y sus
componentes.

Los actores se comprometen con los lineamientos del Plan pero también a utilizarlo
como instrumento de gestion.

La conectividad en el territorio permite una mayor estadia de los visitantes en los

municipios que conforman los circuitos turisticos pues se acortan las distancias entre si.

Estos accesos estan en funcion de la poblacién local y de las iniciativas turisticas.

Actividades:

+ Elaborar un diagnéstico del estado de las conexiones entre todos los municipios.

+ Elaborar un presupuesto para la inversion en conexiones (caminos, calles, carreteras)

+ Elaborar carpetas de proyectos.

+  Elaborar un inventario de los personajes histéricos en los municipios.

+ Nombrar accesos con nombres de personajes reconocidos del Circuito y ademas
rotular y poner leyenda respectiva.

+ Hacer publicidad respectiva una vez se logra restaurar acceso.

+  Propiciar carreras en bicicleta o de atletismo en cada uno de los circuitos, una vez las
conexiones funcione.

+ Integrar a jévenes de Centros Escolares.

+  Gestion con instituciones para la realizaciéon de caminos y carreteras.

Alcaldias involucradas, quienes hacen gestion del recurso para la mejora de conexiones.
Comité de Desarrollo Turistico.

Un representante de cada alcaldia y se crea una Comision que elabora un
diagnostico de conexiones y carpeta para su respectivo seguimiento.

ONG's, agencias de cooperacion, pequefos empresarios y empresas del
territorio.




Directriz Estratégica Linea de Accion

1. Ordenamiento Turistico 1.2 Inversién en sefializacion y nomenclatura turistica.

La sefializacion es importante para orientar al turista, y ademas identifica puntos

turisticos importantes y le permite interactuar con el destino.

Actividades:

+  Elaborar un diagnéstico del estado actual de la sefializacion existente, asi como de
los principales destinos/oferta turistica que requieran mejorar su sefializacion.

+ Elaborar un presupuesto para la inversion en sefializacion.

+ Disefiar con temas culturales la nomenclatura y la sefializacion.

+ Vincular al disefio a la linea gréfica establecida para turismo en el territorio.

« Estandarizar el disefio de rotulacion de los negocios turisticos.

+  Colocar rotulacion en lugares estratégicos.

+ Establecer vallas de programacion cultural en sitios permanentes.

+ Sefalar conforme a la guia y mapa turistico.

+ Buscar patrocinios con Operadora de Turismo y empresas establecidas en el
territorio.

+ Involucrar a los artistas locales para pintar rétulos y murales.

+ Disefiar y construir arcos que identifiquen el ingreso al Valle del Jiboa (kilémetro 51y
salida por “Parras Lempa”), involucrando a los artistas del territorio.

+  Crear una normativa para el buen uso y mantenimiento de las sefiales instaladas.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Descripcion

Quién coordinay da

seguimiento ~TE TR
Otros agentes ONG's, pequefios empresarios del territorio, Operadoras de Turismo y
colaboradores universidades.

De manera paulatina se ha sefializado y colocado nomenclatura con sentido
turistico.




Directriz Estratégica

Linea de Accion

1. Ordenamiento Turistico

1.3 Establecimiento de ordenanzas y marcos juridicos en funcién de proteccion de
patrimonio natural, comercio y territorio.

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turisticos

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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Establecer un marco juridico municipal que proteja las areas naturales y los sitios
culturales.

El marco juridico local es de prioridad en los municipios turisticos para proteger el

patrimonio. Asi como poner las reglas del juego y regular comportamientos abusivos y

comerciales de extrafios al territorio.

Actividades:

+ Actualizar la nomenclatura existente en cada municipio.

+ Hacer inventario de areas naturales y patrimonio cultural a proteger.

+ Socializar con la poblacion la importancia de las areas naturales y recursos culturales.

+  Sefalizar con interpretacion turistica e informacion cientifica la importancia del
recurso natural.

+ Capacitar a los CDT, guias de turismo, empresarios y otros en temas de medio
ambiente y turismo.

+  Definir tipologia y modalidad turistica a ejecutar en ambientes naturales y culturales.

+ Realizar acciones para promover el reciclado.

+ Mantener espacios turisticos publicos limpios y ordenados.

+ Crear aquellas ordenanzas que protegeran el patrimonio.

+ Publicarlas en el Diario Oficial.

+ Impartir charlas en coordinacion con universidades y ADESCOS para la
implementacion responsable y sostenible de las ordenanzas.

Comités de Turismo, representantes de las alcaldias, lideres comunitarios y empresarios
del territorio.

Ministerio de Medio Ambiente, SECULTURA, Policia Ambiental, POLITUR, MITUR/
CORSATUR.
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: o 1.4 Mantener la identidad de la infraestructura con valor histérico, artistico y turistico a
1. Ordenamiento Turisticol ) T
través de ordenanzas y sensibilizacion local.

En los municipios existen edificaciones importantes identitarias para lo local y nacional.
El comportamiento “‘normal” en los municipios turisticos es el cambio de paisaje con la
edificacion de viviendas y comercio que irrumpen con la identidad del municipio.
Actividades:
+  Determinar sitios con valor histérico cultural que se deben proteger en el territorio.
+  Se conocen experiencias de otros municipios.

Descripcion + Redactar ordenanzas.
+  Hacer documento que contiene las ordenanzas con afectacion turistica.
+  Dictar lineamientos de construccion en armonia con el medio local.
+  Considere la mano de obra local para todo trabajo turistico y su infraestructura.
+  Regular la plusvalia en funcién del habitante local y el oriundo.
«  Colocar leyendas interpretativas en infraestructura simbdlica.
+ Estimula a propietarios de patrimonio identitario.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Sus alcaldes hacen gestion con el nivel central de SECULTURA, MITUR/
CORSATUR y POLITUR.

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

Mediano




Directriz Estratégica

Linea de Accion

2. Fortalecimiento de Organiza-
ciones, Capacidades y Voca-
cion Turistica en el Territorio

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turisticos

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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2.1 Gestionar el conocimiento turistico y la formacion de competencias en jévenes,
mujeres y otros actores del Valle del Jiboa.

Fortalecer las capacidades del recurso humano para el fomento de la vocacion turistica
del Valle del Jiboa.

La educacion turistica es importante para el territorio, la diversificacion de la ocupacion y

la procura de la empleabilidad o trabajo decente.

Actividades:

+ Identificar los temas en que se requiere formar capacidades.

+ Formar a los actores locales con competencias turisticas.

+  Gestionar becas de estudio para jovenes, mujeres y otros actores en temas turistico.

+ Hacer alianzas con universidades o institutos superiores.

+  Establecer condiciones y requisitos para las becas y mecanismos de formacion de
capacidades.

+ Hacer investigacion en temas turisticos en el territorio y socializarla.

+ Involucrar a la empresa privada del municipio.

+ Involucrar a la didaspora como apoyo a la educacion.

+ Capacitar a los guias y demas anfitriones en temas histéricos, culturales de todos los
municipios: territorializar el conocimiento.

+  Realizar ferias de logros.

Comités de Turismo, redes de jévenes y mujeres, representantes de las alcaldias, lideres
comunitarios y empresarios del territorio.

ONG’s, microempresarios del territorio, universidades, institutos técnicos
superiores, organismos de cooperacion internacional.




Directriz Estratégica

2. Fortalecimiento de Organiza-
ciones, Capacidades y Voca-
cion Turistica en el Territorio

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

Linea de Accion

2.2. Establecimiento de un Plan de Formacién Turistica, que incluye areas: de atencion
al cliente, gastronomia, auto-cuido, conocimiento y proteccion de recursos turisticos,
conocimiento de arte y cultura local, organizacion turistica, disefio de productos,
investigacion turistica y otros.

La educacion turistica es importante para el territorio, la diversificacién de la ocupacion

y la procura de la empleabilidad o trabajo decente. De igual forma la cualificacion de los

servicios turisticos debe ser constante.

Actividades:

+ Disefiar curricula en colectivo y de acuerdo a las aspiraciones y necesidades en el
territorio y demandas del sector turistico con enfoque sostenible.

+ Gestionar recursos para la implementacién del Plan de Formacion.

+  Planificar su ejecucion en el territorio.

+ Los actores y participantes se comprometen.

+  Publicitar resultados.

+ Hacer trabajos de investigacion y aplicacion en el territorio.

+ Realizar ferias de proyectos.

ONG’s, microempresarios del territorio, universidades e institutos técnicos
superiores.




Directriz Estratégica

Linea de Accion

2. Fortalecimiento de Organiza-

ciones, Capacidades y Voca-
cion Turistica en el Territorio

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

Plazo
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2.3. Intercambios en diferentes niveles. Otras iniciativas locales, a nivel de pais e
internacional.

Otras formas de aprendizajes son los intercambios y estos pueden ser en diferentes

niveles, incluso internacionales. Conocer las experiencias ajenas también cualifica

el turismo asf como formar alianzas y hermanamientos. La realizacion de viajes de

estudio permite un acercamiento y buenas practicas a través del conocimiento de otras

experiencias y proyectos

Actividades:

+  Gestionar intercambios: Hermanamientos con iniciativas de turismo similares al Valle
del Jiboa.

+  Seleccionar lideres para los intercambios, pueden ser jévenes y mujeres.

+  Buscar experiencia turistica en el plano cultural artistico.

+ Socializar las experiencias de intercambios.

+ Establecer didlogos y reflexiones sobre el turismo con otros conocedores.

+ Disefiar un plan de intercambios.

Sus lideres haces gestion con el nivel central, ademas buscan intercambios
fuera del pais.

ONG'’s, universdades, organismos de cooperacion internacional, iniciativas
nacionales e internaciones de turismo.

Numero de personas en intercambios por afio. Esta dinamica como es
transversal se mantiene en el tiempo.

Corto Mediano




Directriz Estratégica

2. Fortalecimiento de Organiza-
ciones, Capacidades y Voca-
cion Turistica en el Territorio

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

Linea de Accion

2.4. Propiciar encuentros artisticos culturales. Esta accion se propone de manera
itinerante para todos los circuitos.

Fomento de vocacion turistica en el territorio y con ello cualificacion del turismo 'y
diversificacion de la oferta.

La identidad del Valle del Jiboa se vincula al arte, propiciar encuentros artisticos

culturales con enfoque de conocimiento turistico, permite un posicionamiento del

territorio y complementa agenda con otros circuitos.

Actividades:

+ Involucrar al sector artistico.

+  Buscar otras expresiones similares o complementarias para los encuentros. .

+  Coordinar los encuentros y publicitarlos.

+  Sistematizar los encuentros artisticos- culturales.

+  Gestionar un espacio permanente (zécalo) para estos encuentros e
institucionalizarlos.

+  Complementar los encuentros con gastronomia y exposiciones de pintura y venta de
suvenir.

+  Establecer calendario para eventos.

+  Establecer un museo tematico del Valle del Jiboa, que integre las moliendas, la
pintura, la musica, la historia, los monumentos y otros valores turisticos del territorio.

Sus lideres hacen promocion y gestionan espacio compartido para las
expresiones artisticas en el municipio.




Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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Linea de Accion

3.1. Potenciar y gestionar que al menos tres festivales sean institucionalizados: Feria de
la Panela, Festival del Globo y Festival del Marafién u otros.

Determinar e institucionalizar festivales identitarios que posicionen el Valle del Jiboa
€COMO una region turistica.

El Valle del Jiboa tiene una vasta cultura de “eventos programados”. Se requiere una

revision de los mismos y establecer mecanismos de mejora para llevarlos a otro nivel,

pues ya son un éxito.

Actividades:

+  Elaborar un inventario de festividades turisticas identitarias.

+ Revisar productos turisticos principales.

+ Establecer mecanismos de mejora.

«  Crear incentivos para el mantenimiento y mejora de las moliendas.

+  Gestionar ruta de las moliendas.

+  Buscar declaratoria o institucionalizar a los festivales iconos.

+  Establecer mecanismos de proteccién para las moliendas.

+ Sistematizar la historia de las moliendas en El Salvador y publicitar. Aplica para los
otros festivales.

+  Preparar a anfitriones en la importancia de declarar Rutas y cudles las contribuciones.

Comités de Turismo, propietarios de moliendas, alcaldias, casas de la cultura,
organizadores vinculados a los festivales.




Linea de Accion

3.2 Se monitorea el ciclo de los productos y se crean otros a partir de los recursos
turisticos existentes.

Ofrecer de manera permanente y creativa productos turisticos diferentes de acuerdo a la
Objetivo demanda y basados en los recursos y potencialidad turistica para el posicionamiento del
Valle del Jiboa pero con un enfoque de respeto al entorn

Los ciclos de los productos son una realidad, es necesario la innovacion creativa y

sostenible, potenciando o mejorando lo que ya ha funcionado.

Actividades:

+ Revisar productos turisticos principales. Establecer mecanismos de mejora.

+ Consultar a turistas sugerencias de mejoras.

+  Propiciar talleres de “lluvias de ideas” entre los circuitos turisticos del territorio para la
Descripcion mejora de los productos.

+  Proponer un producto nuevo o mejorar existente con demostracion cada tres meses.

+ Apoyarse de academias y técnicos

+  Propiciar viajes de validacion con prensa y circuitos turisticos del Valle del Jiboa.

+  Sehace un inventario artistico cultural y se generan productos que ponen en palestra

estos valores.
+ Monitorear los productos y sus ciclos.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes ONG'’s, universidades, prensa, tour operadoras e instituciones de apoyo al
colaboradores turismo.
Resultado o indicador Al' menos se han mejorado 2 productos en el afio o se han propiciado otros dos.
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3.3 El patrimonio artistico-cultural es considerado en la mayoria de productos creados. Se
pone en valor este recurso.

Ofrecer de manera permanente y creativa productos turisticos diferentes de acuerdo a la
demanda y basados en los recursos y potencialidad turistica respetando el entorno.

Los ciclos de los productos son una realidad, es necesario la innovacion creativa y

sostenible, potenciando o mejorando lo que ya ha funcionado.

Actividades:

+ Hacer inventario de recurso artistico cultural.

+  Formar unared de artistas y los artistas generan ideas de productos.

+ Gestionar la realizacion del Festival de la Musica Vicentina.

+ Propiciar semana cultural artistica a nivel del territorio, que incluya nifios y nifas
Descripcion talentos con consentimiento de sus responsables.

+  Publicitar logros.

+  Converger con artistas de cada rama en el municipio.

+ Revisar cada producto turistico por artistas del Circuito que corresponde.

+  Formar nifios y nifias en areas artisticas.

+ Gestionar en centros escolares la sensibilizacion turistica.

+  Propiciar un sistema de busqueda de nuevos talentos.

+ Dedicar eventos a artistas u otros intelectuales conocidos en el territorio.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

3. Innovacién Turistica

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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4. Infraestructura
Colectiva Turistica en el Terri-

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

Crear un punto de encuentro entre el turista y la cultura local conocida como “Plaza de las
Artesanias” en el municipio de Santo Domingo.

Se crea un espacio activo, dinamico, vivo que represente la cultura del territorio, narra

la historia, en un escenario artistico y de comercializacion justa. Un punto de encuentro

entre el turista y los anfitriones, donde la cultura interactua, y el turista puede apreciar la

laboriosidad y creatividad de los artesanos del Valle del Jiboa.

Actividades:

+  Gestionar espacio colectivo (terreno municipal en Santo Domingo).

+  Promover la industrializacion de procesos para la elaboracion de artesanias.

+ Hacer acuerdos entre las diferentes municipalidades para la gestion comun antes,
durante y después de construido el espacio.

+  Formular carpeta de proyecto y gestionar recursos.

+ Involucrar a la cooperacion y otros aliados.

+ Incluir exposiciones tematicas en este centro. Galerias de artes. Espacio de suvenir,
salén de Usos Multiples, restaurantes y hostal comunitario.

+  Establecer dinamica de administracion.

+ Disefiar las etapas de la gestion.

+  Formar comité pro “Plaza de las Artesanias”.

+  Establecer una politica de seguridad para el proyecto.

Comités de Turismo, alcaldias, empresa privada, iglesias, comités de jévenes, grupos de
mujeres y comités de migrantes del territorio.

Se cuenta con un terreno y se gestiona por etapas comenzando desde el corto
hasta el largo plazo.




Directriz Estratégica

Linea de Accion

4. Infraestructura
Colectiva Turistica en el Terri-

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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4.2. Mejorar servicios basicos de atencion al turista en cada municipio.

Es importante contemplar en el corto plazo la mejora de servicios basicos en

cada uno de los municipios e incluso la implementacion de los mismos.

Actividades:

+ Elaborar un inventario sobre situacién de los servicios basicos del territorio.

+ Disefiar carpetas para la mejora de servicios basicos.

+  Gestionar recursos para habilitar servicios por ejemplo bafos, areas de
descanso o contemplacion (miradores).

+ Involucrar mano de obra local para la construccion o mejora.
+  Dar mantenimiento periddico a los servicios basicos de atencion al turista.

Realizar sondeos de opinidn de los turistas sobre los servicios basicos
existentes en el territorio.

Comités de Turismo, alcaldias, empresa privada, ONG’s, organizaciones de
migrantes.




Directriz Estratégica

Linea de Accion

4. Infraestructura
Colectiva Turistica en el Terri-

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

4.3. Implementar la planta de tratamiento de desechos sélidos.

Educacion ambiental y fomento de buenos habitos para el tratamiento adecuado
de los desechos sdlidos en el territorio.

Este es un proyecto detonante comun para el Valle del Jiboa, que permite la
difusion de una cultura sostenible del reciclaje.
Actividades:
+ Disefiar carpeta de proyecto.
Gestionar espacio para la planta.
Gestionar recursos.
Involucrar mano de obra local para la construccion o mejora.
Implementar plan de capacitacion para los habitantes y administradores
directos de la planta.
Establecer un plan de administracion y de generacion de recursos
econdémicos a partir de la Planta de Tratamiento.
Conocer otras experiencias.
Hacer procedimientos de mantenimiento y gobernanza.
Socializar con la poblacion. Con Centros Escolares.
Vincular a la cultura del reciclaje.
Establecer contenedores de basura debidamente clasificados en su utilidad
para cada municipio.

Se cuenta con una planta de tratamiento de desechos colectiva y
administrada desde el territorio.
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4. Infraestructura
Colectiva Turistica en el Terri-

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordina 'y da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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4.4 Se crea una oficina regional de turismo y un referente en cada municipio.

Acoger al turista en espacios apropiados y de administracion comunitaria en cada
uno de los municipios que integran la Micro Region del Valle Jiboa

Se mantiene activa una caseta de informacion turistica en un lugar estratégico de
cada municipio 0 en un punto estratégico del territorio, como por ejemplo la caseta
turistica ubicada en el Parque Central de San Vicente.

Actividades:

+ Gestionar recursos para mejorar oficinas de informacion turistica o crearla si no
existe.

+ Oficinas se colocan en lugares estratégicos.

+  Gestionar la oficina a través de voluntariado de horas sociales del Institutito
“Sarbelio Navarrete” o la Universidades. Estos tienen estudiantes en formacion
turistica.

+  Contratar oficialmente personal para la informacién turistica en oficia regional.
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4. Infraestructura
Colectiva Turistica en el Terri- 4.5 Creacion del Museo Itinerante del Valle del Jiboa.

Contar con una herramienta educativa que permita divulgar y compartir la riqueza
Objetivo histérica, cultural-artistica y potencial turistico con que cuenta el Valle del Jiboa en
cada uno de los municipios que lo integran y otros municipios a nivel nacional.

Se cuenta con un grupo de personas capacitadas y con un sistema de transporte

equipado y adecuado para mostrar exposiciones fotograficas, material audio

visual, artesanias, presentaciones y otros elementos que reflejen la historia, cultura

y turismo del Valle del Jiboa..

Actividades:

+ Identificar y capacitar a un grupo de jévenes de los diferentes municipios del
Valle del Jiboa, para integrar el Museo Itinerante.

+  Gestionar ante entidades de cooperacion, un sistema de transporte para
adecuarlo como parte del Museo Itinerante.

+  Gestionar con los gobiernos locales recursos para adecuar el Museo Itinerante.
+  Gestionar recursos con los gobiernos locales, para adecuar el Museo Itinerante
y adquirir vestimentas, artesanias y otros elementos histéricos, culturales y

artisticos para equiparlo.

+ Elaborar una obra de teatro y demostraciones con artistas locales, que
acompafie las presentaciones del Museo Itinerante.

+  Elaborar un calendario de presentaciones del Museo Itinerante vinculado con
los festivales y celebraciones mas importantes de los municipios que integran
el Valle del Jiboa.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Descripcion

Quién coordinay da
seguimiento

Asamblea Legislativa y Gobernacion de San Vicente, Casas de la cultura de
Otros agentes I : - L

los municipios del Valle del Jiboa, fotégrafos del territorio, grupos de teatro
colaboradores o : :

y danza en el territorio y a nivel nacional.

El Museo Itinerante del Valle del Jiboa se presenta en diferentes
Resultado o indicador actividades culturales y festivales del territorio y en otros eventos a nivel
nacional.
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5. Identidad Turistica del Valle
del Jiboa

Crear una marca que identifigue el turismo que se realiza en el Valle del Jiboa.
Ademéas de acuerdo colectivo entre los actores del turismo.

Ya existen diferentes logotipos por Circuito, pero es necesario y oportuno crear una
marca territorial, que promocione a todo el Valle del Jiboa.
Actividades:
+ Disefiar concurso para Identidad Corporativa de Turismo
Descripcion «  Hacer Taller de Identidad Corporativa turistica.
Socializar linea gréfica a través de capacitaciones.
Lanzamiento de marca turistica del territorio.
Disefar linea de suvenir con identidad del turismo territorial.
Innovar cada afio el suvenir y vender en Plaza de las Artesanias.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

5.1 Creacion de marca turistica territorial.

Quién coordina 'y da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
Una marca turistica consensuada en forma colectiva.
Linea grafica y manual de uso de marca.
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5. Idgntldad Turistica gel Valle 5.2 Creacion de Sitio WEB o Portal Turistico.
del Jiboa

Crear un espacio en la WEB que permita promocionar en dos idiomas al Valle del
Jiboa como un multidestino con enfoque sostenible.

Para la llegada de turista es determinante la informacion que se sube en un
sitio WEB. La mayoria de turistas lo ocupan como mecanismo de compra y de
informacion.

Actividades:
+  Crear comision de técnicos de turismo e informaticos para administrar el
portal.

+  Establecer acuerdo con Universidad/Servicio social para el disefio del sitio.

+  Formar a jovenes representantes de cada circuito para generar informacion del
sitio o portal.

+ Actualizar semanalmente con informacion promocional-ofertas pero también
con sistematizaciones de experiencias y de impacto humano a través del
turismo.

+  Viralizar en redes sociales.

+ Gestionar Aplicaciones tecnoldgicas estratégicas.

+  Mantener un archivo amplio de fotografias.

+ Incluir redaccion en el sitio apropiada en términos turisticos.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Alcaldes hacen gestion con academia, se hacen acuerdos de

Descripcion

................................................................... 8OO A A OO,
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5. Identidad Turistica del Valle 5.3 Levantamiento, disefio y distribucion estratégica de catalogo, guia turistica.
del Jiboa Revisada y actualizada cada afio.

Se institucionalizan documentos identitarios del turismo del Valle del Jiboa, que se
actualizan por afo. Se socializa la Identidad Corporativa de forma estratégica.

Las guias de turismo, mapas, catalogos, calendarios turisticos son instrumento de
promocion colectiva en la Regién del Valle del Jiboa. Deben imprimirse y a su vez
aparecer en la WEB. El valor cultural artistico se destaca.
Actividades:
+ Mantener un archivo amplio de fotografias en alta resolucion.
+  Levantar presupuesto para invertir en produccion de documentos turisticos.
- Disefiar y diagramar mapa turfstico para su reproduccion.
- Disefiar y diagramar catalogos de turismo.
Descripcion -+ Disefiar e imprimir calendario turistico.
+  Buscar apoyo para disefio y edicién con las universidades.
-+ Socializar la informacion y se distribuye de forma estratégica.
+  Producir un documental promocional del turismo en la Micro regién del Valle del

Jiboa.

+  Producir una sistematizacion de experiencias del turismo en el Valle Jiboa por
ano.

-+ Identificacion de espacios para la instalacién del mapa turistico del territorio a
gran escala.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordina 'y da
seguimiento

Otros agentes Microempresarios del territorio, universidades, institutos técnicos
colaboradores superiores, prensa.
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5. ldentidad Turistica del Valle
del Jiboa

Descripcion

Linea de Accion

5.4 Se crea souvenir propio del Valle del Jiboa.
Se pone en valor el talento de los artistas del Valle del Jiboa a través de crear linea
de souvenir original.

El turismo es un bien intangible, una forma de evidenciar la experiencia es a través
de la compra de souvenir o las artesanias. No es concebible un multidestino sin
artesanias propias.

Actividades:

Convenio con universidad que tiene carrera de disefio artesanal para el disefio
de propuesta que seran aprobadas por el CDT Departamental.

Artesanos y artistas son formados para una linea anual de souvenir.

Elaborar souvenir con enfoque territorial.

Realizar ferias de productos innovadores.

Realizar feria itinerante de productos artesanales en las fiestas patronales.
Se utilizan materia prima y recursos del territorio.

Se consensua una plaza o mercado itinerante para la venta de artesanias.
Se vincula colectivos de artesanos al Ministerio de Economia.

Se vincula artesanos a tiendas y centros de distribucion en San Salvador.
Crear intercambios de artesanias entre los artesanos de cada municipio para
generarse ideas y territorializar los productos.

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Sus lideres haces gestion con el nivel central, Ministerio de Economia.
Academia.
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6. Promocion 'y
Difusion del Turismo

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turfistico

Quién coordina 'y da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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6.1 Se establece una estrategia de mercadeo que se revisa cada afio y se involucra
al sector empresarial y otros.

La comercializacion del Multidestino debe ser permanente y responder a una
estrategia de mercadeo destinada para los siguientes segmentos: Didspora,
familias de las ciudades urbanas, turistas del territorio y turistas en general.
Actividades:

+ Levantar estudio de mercado.

- Disefar una estrategia de mercadeo.

+ Innovar productos turisticos con base a resultados de estudio.

+  Presentar ofertas a tours operadoras locales y nacionales.

+  Gestionar plataformas de negocio.

+ Involucrar al sector privado.

+  Gestionar lazos de comercializacion en el exterior.

+ Elaboracién de Plan de Medios.

+  Monitoreo de prensa.

+ Realizar Fam Trip con tour operadoras.

+  Realizar Press Trip.

Los alcaldes hacen promocion y gestionan espacio compartido para las
expresiones artisticas en el municipio.
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6. Promocion 'y
Difusion del Turismo

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turfistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

6.2 Se participa en la estrategia Pueblos Vivos y en otras plataformas de negocios.

Los municipios turisticos del Valle del Jiboa tienen trayectoria de participacion
en Pueblos Vivos. La intencidon es mantener esta trayectoria y saltar a otras
plataformas para acercarse al publico o turistas.

Actividades:

+  Sequir participando en Pueblos Vivos Multidestinos.

-+ Buscar otras plataformas en EEUU, u otros paises donde hay hermanos lejanos.
+  Preparar kioscos itinerantes con la oferta turistica.

+ Involucrar a jévenes y mujeres en procesos de posicionamiento.

+  Elaboracion de hojas volantes con la oferta de los circuitos turisticos.

- Disefio de paquetes turisticos por cada circuito.

+  Crear una partida presupuestaria de turismo en los prepuestos municipales.
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6. Promocion y
Difusion del Turismo

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turfistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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6.3. Se levanta, disefia y se distribuye un calendario de actividades turisticas del
Valle del Jiboa.

Se institucionalizan eventos que promocionan el turismo y que le otorgan un

caracter permanente en el colectivo del turista.

Actividades:

+ Revisar fechas importantes de festivales y acontecimientos programadas.

+  Levantar la informacion.

« Disefiar un calendario de actividades turisticas.

+  Distribuir la informacion.

+ Socializar en todos los municipios.

+ Socializar en el exterior a través de comités de apoyo.

+  Producir spot cortos promocionales que retomen fechas importantes que se
difunden en oficinas publicas.

+  Cada municipio envia su lista de eventos, destacando aquellos que son de
mayor relevancia y de importancia turistica.

+  Los CDT del Valle del Jiboa validan y consolidan la informacion del territorio.

Se valida calendario y se socializa. Alcaldes hacen campafa en el exterior
para promover el turismo.

Mediano
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6. Promocion 'y
Difusion del Turismo

Descripcion

Responsables en el nivel de
Circuitos Turistico

Quién coordinay da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores

6.4 Se fortalece la inteligencia turistica: implica fortalecer el Sistema de
Informacion Territorial (SIT). Se sistematiza experiencia, y se impulsan y publican
investigaciones sobre el impacto del turismo en el Desarrollo Humano del territorio.

Propiciar informacion sobre el impacto del turismo en el desarrollo local en la
Region del Valle del Jiboa.

Una de las deudas de pais es la informacién sobre el impacto en Desarrollo Local

del Turismo. En el Valle del Jiboa la intencion es mostrar que este rubro se ve como

un medio de alivio a las condiciones sociales vulnerables y de revalorizacion de

paisaje. Asimismo se cuenta con informacién estadistica actualizada.

Actividades:

+ Hacer investigacion turistica sobre impacto del turismo en el Desarrollo Local.

+  Sistematizar experiencias y se publicitan en los medios creados.

« Establecer convenios con la academia para generar la investigacion.

+ Gestionar recursos para esta area.

+  Mantener estadisticas de visitacion.

+  Mantener estadisticas de ocupacién de hombres y mujeres.

+  Mantener estadisticas de formacién de vocacion.

- Capacitar a actores locales para la sistematizacion de informacion turistica,
promocion y ventas de productos turisticos.

+ Realizar encuestas de satisfaccion




Directriz Estratégica Linea de Accion

6. Promocion 'y 6.5. Se actualizan y se promueven exposiciones culturales y artisticas en la “Plaza
Difusion del Turismo de las artesanias”. Y también se crea Exposiciones Itinerantes.
Objetivo Se pone en valor las expresiones artisticas culturales y se difunde.

Una vez creado el espacio “Plaza de Artesanias” se piensa en el contenido a
difundir desde esta pefia turistica-artistica. Ademas de exposiciones sobre
tradiciones también se vuelve importante otro tipo de exposiciones con un caracter
permanente y también itinerante.

Actividades:
+ Involucrar Casas de la Cultura y Embajadas.
Descripcion - Disefiar las exposiciones culturales.

+ Gestionar para espacios para la exposiciones itinerantes.

+ Involucrar espacio gubernamentales para exposiciones: Ministerios y otras
oficinas de San Salvador.

+  Hacer planes de comunicacion para la difusion.

+  Gestionar un espacio que pueda ser usado como punto de encuentro de los
artistas locales y para la promocion de los tres circuitos turisticos del territorio.

Responsables en el nivel de Comités de Turismo. Alcaldias, red de artistas, empresa privada, comités de
Cirouttos Turistico JOVENES Y MUICIES. ettt
AniveldeMJIBOA Lideres hacen incidencia y gestionanrecursos. e

A nivel Central MITUR/CORSATUR, SECULTURA.

Quién coordina 'y da
seguimiento

Otros agentes
colaboradores
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consideraciones De los Recursos Turisticos:

Los municipios del Valle del Jiboa ofrecen més de un centenar de recursos turisticos

ﬁnales del Plan entre naturales y artificiales o tangibles e intangibles; la sostenibilidad de los mismos
descansa en su cuido. El disfrute de su oferta turistica debe verde con doble visién:

MaeStro para Desde la dptica del ocio propio del turista, y desde la dptica del beneficio econdmico

l D u y de realizacion de sus anfitriones. Este equilibrio debe destellar en la proteccion de
eltvesarroio los bienes turisticos, que para el caso de la Region del Valle del Jiboa redunda en un

Turistico del extenso patrimonio natural, artistico y cultural.
vaue del liboa Del Marco de Oportunidades:

+  Se reitera el nivel de cohesion de sus actores en el Valle del Jiboa, que se traduce
en el compromiso politico con el bienestar de su gente.

+  La conexién del Valle del Jiboa con la carretera mas importante del continente
"Panamericana’, (conecta entre Canada y Argentina). El Valle del Jiboa estd a una
hora de la capital salvadorefia. La conexion principal esta en buen estado.

+ La cercania entre municipios permite que los turistas conozcan hasta tres
municipios y sus modos de vida en un solo dia.

+ Inversion en infraestructura ya sea privada, con las debidas reglas del juego, o
comunitaria abre un abanico de oportunidades. Infraestructuras como: Hostales,
restaurantesy otros.

+ Turismo y apropiacion del espacio publico.

+  Las capacidades de organizacion y gestion de los Comités de Desarrollo Turistico.

El Valle del Jiboa ha desarrollado una extensa gama de festivales, que suman mas
de una veintena en un afio, convirtiéndose en plataformas de territorializacion de
sus productos, en estas plazas ocasionales se concentran productos artesanales de
diversos municipios, aunque el tema del festival sea especifico. En estos festivales
se facilita la relacion directa entre el productor y el consumidor. El valor cultural esta
dado por la convivencia con el entorno y con un producto autéctono del territorio, y en
términos antropoldgicos los Eventos Programados permites la apropiacion del espacio
publico como un mecanismo de seguridad y de interaccion de la multitud y el espacio.
El Valle del Jiboa puede facilmente ofrecer una constante actividad turistica a través
de los festivales durante un afio, y en consecuencia contar con un calendario turistico.

CUADRO No. 16:
PROYECCION DE LA
RUTA SEGUN ACCIONES Afio 2:Se Afnos 2y 3: Se impulsa
DETONANTES ALO insitucionalizan rutas, planta de desechos
LARGO DE 5 ANOS: festivales o expresiones sélidos, y “Plaza de las
___________________________________ artisticas. Artesanias”
Afo 4y 5: Cada Afio 5: Se ha fortalecido
municipio tiene Sistema de Informacion
infraestructura turistica Turistica.
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En el cuadro 16 se define la ruta segun iniciativas y acciones que
se gestionaran a lo largo de cinco afios, plazo para la realizacion
del Plan Maestro de Turismo. Importante que desde el afio de
su lanzamiento se establezcan “Las reglas del juego” para los
potenciales inversionistas ya sean éstos de adentro o fuera.

Dentro de la proyeccion, se debe procurar laimplementacion de un
marco normativo local puesto que el patrimonio cultural y natural
es prioridad, por lo que se ha planificado como gestién prioritaria
para el primer afio de su implementacion. Dentro de esta linea
de tiempo, se ha considerado Poner en valor e institucionalizar
Festivales o Expresiones como parte modulary fundamental para
elafio 2. La gestiony construccion de una Plaza de las Artesanias,
como un espacio compartido donde converge el sector artesano
del territorio y los visitantes tiene como fin mejorar la calidad de
vida y destacar el valor artesanal, este es un suefio de mediano
plazo que se extiende. La infraestructura compartida consolidada
para el aflo 4 y 5 implicaréd crecimiento como territorio y toda
la experiencia generada en la implementacion del documento
desde una vision de region, permitird no sélo posicionar el Valle
del Jiboa como una region turistica a nivel nacional, sino que
se convierte en un ejemplo de buenas practicas en materia de
trabajo en equipo, tanto de los sectores publicos como privados.

La Globalizacion y el Turismo:

El aprovechamiento de la e-promocion son los pasos siguientes;
el turismo vy la tecnologia van de la mano. El mundo interactua
a través de la WEB, el turismo se mueve a través de la WEB. El
Valle de Jiboa ofrece variedad de productos turisticos para un
amplio mercado que comienza con el local-familiar, nostalgico y
extranjero.

Del Turismo como Instrumento de Dialogo:

Los municipios que integran el Valle del Jiboa con la construccion
del Plan Maestro de Turismo estan dando muestras que es posible
la convivencia y al mismo tiempo construir negocio sociales a
través del turismo. El instrumento recién finalizado dicta lineas
para el didlogo a través del turismo entre las diferentes fuerzas
vivas en el territorio.

Turismo como Prevencion de Violencia

En la medida en que las familias encuentras espacio donde
distraerse y sus pares donde ocuparse se cierra el espacio a la
delincuencia. La ocupacion y la diversificacién de vocacion es
sinénimo de prevencién de violencia. De hecho los municipios
en cuestion reportan menos indices delictivos, segun la
Fiscalia General de la Republica, en consecuencia representan
una oportunidad de potenciar aun mas el turismo y con ello la
convivencia familiar.
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